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ANTECEDENTES

Entre los afios 2000 y 2012, la Federacion de Gremios de
Editores de Espafa (FGEE),con la colaboracion de la Direccion
General del Libro, Archivos y Bibliotecas del Ministerio de Cultura,
realizo el estudio de 0 H8 b idé aura y compra de libros en
Espafad

Este estudio ha permitido monitorizar el estado de salud de la
lectura y compra de libros en nuestro pais. Es posible mediante el
seguimiento continuo diversos indicadores como la proporcion de
lectores frecuentes y ocasionales, el nimero de libros comprados y
leidos, las horas dedicadas a la lectura, la adopcion de nuevos
habitos de lectura digital o la medicion de la lectura entre la
poblacién infantil .

Desde 2012, afio en que se suspende la realizaciéon de este
estudio, la dnica fuente de referencia para el seguimiento de la
evolucion del fendmeno de la lectura es la Encuestade habitos y
practicas culturares que el MECD realiza aproximadamente cada 4
afos. La ultima edicion de este estudio corresponde a los afios 2021-
2022.

C.

En un momento de grandes cambios, en el que la introduccion de
nuevastecnologias esta modificando los habitos de compra y lectura
de libros, se hace mas necesario que nunca conocer la evolucién de
esta practica cultural.

Por este motivo, la FGEEBEetom6 en 2017 el estudiode O H8 bi t o

de lectura y compra de libros en Es p a f£a@ndla intencion de
recuperar la herramienta de seguimiento continuo de informacion
que ayude a profundizar en el papel de la lectura en nuestra
sociedad y su evolucién en el tiempo.

A continuacién, se presentan los resultados del estudio de
0 H8 b i de destura y compra de libros en Es p a @ él afo
2025 realizado por Conecta para la Federaciéon de Gremios de
Editores de Espana(FGEE)

El Ministerio de Cultura no se identifica necesariamente con las
opiniones expresadas ni con los resultados del presente estudio.
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OBJETIVOS
Y METODOLOGIA




! RESULTADOS

2025



RESULTADOS
2025

Indice de lectores en
Espana

(poblacion de 14 o mas afos)




En 2025, el porcentajetotal de personas de 14 ailos o0 mas que leen se
situa en el 95,1%.

(Lee algun tipo de material, en cualquier formato o soporte, ya sea impreso o digital, al menos una vez al trimestre).

INDICE DE LECTOREEN ESPARA

% TOTAL LECTORES (en cualquier medio o soporte)
(al menos una vez al trimestre)

95,1%
69,8% 69 1% 67 300
61,1%
10,4%EN 2020
27.1% (¢ +38%)
14.3%
N i B o
TOTAL LEE LIBROS REVISTAS PERIODICOS COMICS WEBS, REDES

BLOGS, &O0OCIALES

e

C' Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
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Los lectores de periddicos experimentan un leve descenso, los de libros y revistas se mantienen estables, y se
observa un crecimiento en la lectura de comics y de contenidos digitales como webs, blogs, foros y redes sociales

I'NDICE DE LECTOREEN ESPANA
EVOLUCION

@ﬁ? Libros

6309 65.8% 67,2% 685% 68:8% 67,9% 68,4% 68,3% /03 69,8%

% Total LECTORES

(al menos una vez al trimestre)

Revistas

4,9%
° 30,9% 289% 27,7% 27,1% 26,7% 26,8% 27,1%

Mg S s

1| Periodicos

746% 739% 714% 730% 716% 71,9% 71.2% 703% 69,1%

*—0—0 000009

2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

) Comics

0,
9,6% 9,3% 10,5% 10,4% 10,9% 10,2% 10,8% 13,2% 14,3%

2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

v Webs, blogs y foros

62,4% 61,1% 64,9% 64,3% 65,0% 67,3%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

@% Redes sociales

0
56,9% 555% 554% 57.6% 57,3% 59,5% 59,7% 60,9% 61,1%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

C.

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

FEDERACION DE GREMIOS

Base: Poblaciéon de 14 o mas afios (4.800) ok epitores pe esrara
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Se observa un patrén diferenciado por género: las mujeres se orientan mas hacia libros, revistas y lectura en 17
redes sociales, mientras que los hombres presentan mayor afinidad por periodicos, comics y contenidos digitales
como webs, blogs y foros.

INDICE DE LECTOREEN ESPARNA

POR GENERO 9% TOTALDE LECTORES

(al menos una vez al trimestre)

B Hombre B Mujer
94,6% 951%
75,4% 74,0% -~
69,3%
63,9% 64,5% 65,4% 60,0% 62.1%
29,4%
24,8% -
18,3%
TOTAL LEE LIBROS REVISTAS PERIODICOS CcOMICS WEBS, BL ORBEDE®SOCIALES

- Dato significativamente L, , - FEDERACION DE GREMIOS
C . ( ) ; Base: Poblacion de 14 0 més afios (4.800)  oe ebitores pe esPara

superior al promedio ( 2)
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El porcentaje total de lectores disminuye en las edades mas altas. Sin embargo, en el caso de las revistas,

la proporcion de lectores aumenta con la edad

INDICE DE LECTOREEN ESPARNA

POR EDAD % TOTALDE LECTORES

(al menos una vez al trimestre)

W 14-24 W 25-34 W 35-44 W 45-54 W 55-64 M 65y mas

73,9%
0.8% gg, 70

22,7027/ 7%26,20%

20,1%

II |

LIBROS REVISTAS PERIODICOS COMICS WEBS, BL OGSREBESSOCIALES

=, Dato significativamente . » ) . FEDERACION DE GREMIOS
C L O superior al promedio ( 2) Base: Poblaciéon de 14 o mas afos (4800) DE EDITORES DE ESPANA
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El nUmero de lectores aumenta de manera clara a medida que se alcanzan niveles de estudios mas altos.

INDICE DE LECTOREEN ESPARNA

POR ESTUDIOS % TOTALDE LECTORES

(al menos una vez al trimestre)

M Hasta primarios B Secundarios B Universitarios

98 5%
94,4%

86 7%

77, 5%

66,8% 66,3% 66,1% 65 0%

88,5%
75,6%
60,5% -
- 53,8%
43,1%
30,9(;;)
26,2%
22.2%
.I 12,5% 14,3% 15,1%
TOTAL LEE LIBROS REVISTAS PERIODICOS CcOMICS WEBS, B L O ®BDOES SOCIALES
B

' = Dato significativamente ) - L FEDERACIGN DE GREMIOS
o > superior al promedio ( 2) Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) o enirores oe espana
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El 89,5% de los lectores presenta un habito de lectura general frecuente, con una periodicidad semanal. 20

En el caso especifico de lodectores de libros , el 55,7% de la poblacion presenta una frecuencia de lectura
semanal, que representa el 79,8% del total de lectores de libros.

iNDICE DE LECTOREEN ESPANA
LECTURATOTALVS LECTURAFRECUENTE

(en cualquier soporte, impreso o digital)

B B TOTAL FRECUENTE
Ratio 2024: 95,8%
Eafio (al menos 1 vez al (al menos 1vez ala
Frecuente/Total trimestre) semana)
94,1%
95,1% : A A | | , |
1 Ratio 2024: 79,1% Ratio 2024: 48,5% Ratio 2024: 87,5% Ratio 2024: 35,6% Ratio 2024: 85,4% Ratio 2024: 94,6%
0,
89,5% I Ratio Ratio Ratio Ratio Ratio Ratio
. Frecuente/Total Frecuente/Total Frecuente/Total Frecuente/Total Frecuente/Total Frecuente/Total
1 79,8% 49,8% 84,1% 34,3% 74,9% 84,9%
| 0
! 69,8% 69,1% 67,3%
: 61,1%
I 55,7% 58,1%
: ° 51,9%
1 50,4%
|
|
1 27,1%
|
I 13,5% 14,3%
: 4,9%
|
I pd pd
TOTAL LEE LIBROS REVISTAS PERIODICOS COMICS WEBS, B L OBEDESSOCIALES

7 p ~ " ACIOH GREMIOS
C- Base: Poblacién de 14 0 mas afios (4.800)  oe eoirores o espara
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Un 39,8% de la poblacion de 14 afios o0 mas declara leeren mas de un idioma , ya sea de manera habitual u ocasionét

El castellano es la lengua predominante de lectura en practicamente toda la poblacion , mientras que el inglés y el
catalan/valenciano son utilizados por el 18,8% y el 18,3%, respectivamente.

I'NDICE DE LECTOREEN ESPANA
IDIOMAS DE LECTURA

¢ Cual essu idioma habitual de lectura ? | % idioma habitual de lectura
Y, ademas,élee en otras lenguas? ‘ .
HABITUAL BB TOTAL (HABITUAL+ OCASIONAI) 9 CASTELLANO
= CASTELLANO 92,0% . 98,8% *—o—0—0—0—0—0—0—90°

92,4% 92,4% 92,8% 92,4% 92,5% 92,6% 92,5% 91,2% 92,0%

E CATALAN

E  CATALAN - 183%% Catalufia: 77,2%
C. Valenciana: 22,1%
INGLES - 18,30/0

} 43% 59% 53% 58% 57% 57% 59% 65% 55%
GALLEGO I4,5% N — ; *—o—0—0—0—0—0— 00—
Galicia: 61,9% :
Bl FRANCES I 4,0%
OTROSIDIOMAS
EUSKERAI 1,8% 39,8%
Pais Vasco: 19,0% lee en dos o ‘ 31% 1,7% 19% 18% 18% 17% 16% 23% 28%
V4 : . T . 1 . I . I . 1 . 1 . \H
LR imauano I 1,6% mas lenguas 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
- ALEMAN |0,6% 3 E=

FEDERACION DE GREMIOS

C- Base: Poblacién de 14 o0 mas afios (4.800) ok epitores oe esPana


http://www.federacioneditores.org/Default.asp

En las CCAA con lengua autondémica, de poder elegir, la preferencia de la mayoria de los lectores de libros se inclina por el

castellano

22

A En Catalufia, un tercio de los lectores de libros prefiere leer en catalan (34,2%). En Baleares y la Comunidad Valencianapl&ferencia por la lengua autonémica es

mas baja, con un 8,2% y un 6,6% respectivamente.

A En Galicia, el 11,2% de los lectores prefiere el gallego, mientras que, en Euskadi, un 5,9% optaria por el euskera.

INDICEDE LECTOREEN ESPARA
IDIOMAS DE LECTURADE LIBROS

Si pudiera elegir,

¢.En qué idioma preferiria leer los libros?

CATALUNA

92,1%

34,2% CASTELLANO
60.5% CATALAN
CASTELI’_ANO
5,3%
OTRO
HUSKADI
87, 7%
CASTELLANO
EUSKERA
5,9%

6,4%

l OTRO
a

C. \ALENCIANA

BALEARES

Chsrer o
VALENCIANO/ 8,2%
CATALAN
6,6% 8,8%
1,3% OTRO
OTRO

GALICIA

84,6%
CASTELLANO

GALLEGO
11,2%
4,2%

OTRO
Base: Poblacion de 14 o mas afios

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA
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El idioma preferido de lectura en las CCAA con lengua autondémica es consistente independientemente del

material de lectura.

I'NDICE DE LECTOREEN ESPANA
IDIOMAS DE LECTURA

CATALUNA
CASTELLANQ 60,5%
I—l BROS CATALAN 32,4%
Base: lee libros
OTRO | 5,3%
CASTELLANO 61,9%
REV|STAS CATALAN 34,1%
Base: lee revistas OTRO | 4.0%
PRENSA CASTELLANQ 54,3%
Base: lee prensa  CATALAN 41,7%
OTRO | 4,0%
WEBS CASTELLANO 63,4%
BLOGS €

Base: lee en webs

C.

CATALAN 30,1%
OTRO 6,5%

Si pudiera elegir,¢, En qué idioma preferiria leer?

C. \ALENCIANA

CASTELLANO 92,1%

CATALAN B 6,6%

OTRO | 1,3%

CASTELLANQO 93,4%

CATALAN ll 5,5%

OTRO | 1,1%

CASTELLANO 88,4%

CATALAN 10,4%
OTRO | 1,2%
CASTELLANQ 90,5%
CATALAN I 5,0%

OTRO || 4,5%

BALEARES

CASTELLANO

CATALAN 8,2%

OTRO 8,8%

CASTELLANQO
CATALAN 12,4%
OTRO || 4,5%
CASTELLANQ
CATALAN 11,5%
OTRO 6,5%
CASTELLANQ

CATALAN 8,1%
OTRO || 3,9%

83,0%

83,1%

82,0%

88,0%

BUSKADI

CASTELLANO
EUSKERANW 5,9%

OTRO 6,4%

CASTELLANO
EUSKERAR 5,4%

OTRO 6,9%

CASTELLANO
EUSKERA 23,9%

OTRO | 1,9%

CASTELLANO
EUSKERA 11,2%

OTRO 6,2%

87,7%

87, 7%

74,2%

82,6%

GALICIA

CASTELLANQO 84,6%

GALLEGO 11,2%

OTRO | 4,2%

CASTELLANQ
GALLEGO 16,6%
OTRO || 3,3%

CASTELLANQO

80,1%

66,6%

GALLEGO 26,8%

OTRO 6,6%

CASTELLANQ 79,7%

GALLEGO 15,4%

OTRO | 4,9%

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA
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Para el 17,6% de los lectores de libros de Cataluiia, el 5,6% de Baleares y el 5,0% de Galicia y el 1,4% de la Comunidad Valana, el ultimo libro 24
gue leyeron estaba en su lengua autonémica.

En general, | os principales motivos par alexnparechmas sencilld leefocciocastelancs @ nfoe @ g u a
esta editado en ese idioma 0 .

INDICEDE LECTOREEN ESPARA

IDIOMAS DE LECTURADE LIBROS

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectores de libros

LIBROS CATALUNA C. \ALENCIANA BALEARES BEJSKADI GALICIA
El altimo libro que leyd, casteLLANO 72.6% CASTELLANQ 95,0% CASTELLANQ 87,8% CASTELLANO 93,5% CASTELLANQ 92,2%
¢en que lengua CATALAN 17,6% CATALAN| 1,49 caTALAN J 5,6% EUSKERA GALLEGOY s5,0%
estaba escrito? orro B oo orro | 365 orro W 6% orro || es% otro | 2.8%

&Y por qué no leyo en
(catalan, valenciano, euskera, gallegd)

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I

Le resulta mas sencillo : - 36.6% - 26,2%

leerlo en castellano - 28,4% I o7 -
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
1

No esta editado en ese
idioma - 21,2%

No tiene preferencia, - .
alterna la lengua 22,5%

No lee en ese idioma lo
" i 6,7%
suficientemente bien

No lo elegi yo . 13,9% I 7:8% I 6,6% I 5,6% . 9,6%
No es facil encon;rsaérli(()ji((e)rr;a I 7.9% I 6.3% 0.0% I 4.9% . 10.8%

|
FEDERACION DE GREMIOS
a DE EDITORES DE ESPANA
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RESULTADOS
2025

Lectura de libros

Poblacion de 14 o mas anos




En Espafa, el 69,8% de la poblacion se declara lectora de libros. Uactura en el tiempo libre representa el 66,2% , 2
mientras que la vinculada amotivos de trabajo o educativos alcanza el 27,5% , registrando un incremento frente
al ejercicio anterior. En 2025, la media anual de libros leidos se situa en 11,3.

LECTURADE LIBROS

% LECTORES TOTAL lee libros:69,8% | 2024 703
(al menos una vez al trimestre)

69,8%

N° medio de libros leidos en un afio: 11,3
95,1%

0
69,1% 67,3% 61.1%

27,1% No lee libros
0

2024: 29,7%

Lee solo por ocio en
su tiempo libre
42,3% ¥

2024: 45,1%

. Lee sdlo por trabajo o

TOTAL LEE LIBROS REVISTASPERIODICOS COMICS WEBS, REDES
BLOGS, 6 SOCIALES

% TOTAL lee entiempo libre 66,2%0 ,.,. w

Lee por
Base Leen al menos una vez Promedio de horas de lectura a la semana trabajo/estudios y en
al mes: . . )
2.745 enpapel  5h. 55 min. su tiempo libre estudios
) . 23,998 3,6%
endigital  6h. 32 min. ! 2024: 4,8%
2024: 20,5%
D8 TOTAL leepor trabajo o estudios 27,5% T
Base Leen al menos U;‘lﬁ:n V:Z Promedio de horas de lectura a la semana 2024: 25,2%
s: .
1.089 4h. 59 min. E
L- Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) e conoece me onton
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El habito de leer por ocio en el tiempo libre sigue creciendo , manteniendo la tendencia ascendente de
los dltimos afos.

La lectura de libros por motivos laborales o de estudio  , ya sea completa o parcial,registra de nuevo
un aumento en 2025.

LECTURADE LIBROS

% Leen libros (al menos una vez al trimestre)

EVOLUCION

2025-2017
03% L% a9

68,5%  68,8% 7.9% 68,4% 68,3%
65,8% 67,2% 6 ’9 Y
% TOTAL LECTORES A M—A +6,5 p.p.
JARN

DE LIBROS M_M Aw ooy
)
% TOTAL LECTORES 64,0% 64,4% 648% @410 095% 66,2%

62,2%

DELIBROS porocio  gg 794 61,8%

% TOTAL LECTORES DE

LIBROS por
estudios/trabajo 28,1% 28,9% 27.5%

-0,6 p.p.

0,
23 1% 0 2520 210%
=0 01005 226% 51 394

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

*en el 2024 se ha reformulado la forma
. - de preguntar sobre la lectura por
motivos de trabajo/estudios

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
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Los lectores por ocio , tanto de libros como de comics, aumentan Yy alcanzan el
69,7% de la poblacion.

LECTURADE LIBROSY COMICS

% Leen libros (al menos una vez al trimestre)

EVOLUCION
2025-2017
69,7%
% TOTAL LECTORES 61,5% : i
DE LIBROS 0 COMICS 75 +7,8 p.p.
64,0% 64,4% 648% 64,10 655% 66,2%
% TOTAL LECTORES 0 61,8% 62,2% ' '
DE LIBROS por ocio 59,7%
~ o . +4,7 p.p.
M)
% TOTAL LECTORES DE = (D)= -O— —{_) (O @, —(O— 13206 14,3%

COMICS 96%  93% 105% 104% 109% 102% 10,8%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

C.

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
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Leer libros por motivos laborales o académicos se vuelve a
incrementar en 2025

LECTURADE LIBROS
LECTORE®E LIBROSPOR TRABAJO O ESTUDIOS

% Leen libros (al menos una vez al trimestre)

EVOLUCION 2024-2025

+2,3 p.p.
¢ +9,13%

2017-2025

-0,6 p.p.
¢ -2,14%

281% 8% 5750, 27,5%

O—0— 0 25,2%
231% 51 0y 226% 59 39

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

' *Desde 2024 se hareformulado la forma de preguntar sobre la lectura por motivos de
. trabajo/estudios para incluir tanto lectura completa como partes del libro)

a
d

.

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

(Y
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La gran mayoria de loslectores de libros por ocio en su tiempo libre son los lectores frecuentes (51,5%) :
mientras que la presencia de no lectores sigue reducieéndose.

LECTURADE LIBROS

LECTORE®E LIBROSEN TIEMPO LIBREPOR OCIO
Frecuencia de lectura

EVOLUCION
% ToTtAL LECTORFRECUENTE — ToTtAL LECTORDCASIONAL # ToTtAL NO LECTOR
— 51,5% 14,7% 33,8%

52,7% 52,7% 52,5% 52,0% 51 2045 51,5%

47 79 49.3% 50,0% . . . |

[ Lee todos o casi todos los dias32,1%

Lee alguna vez al mes5,9 % ) P 36.0% 35,6% 352% 35.9% 34505 33 g0

oo o 0o

40,3%
[ ® 38.2% 37.8%

Lee alguna vez al trimestre7,8%

Lee una o dos veces por semanal9,4%

14,3% 14,7%

12,0%  12,5% 122% 11,3% 11,7% 12,3% 12,1%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

LECTORES DIARIOS + SEMANALES LECTORES MENSUALES + TRIMESTRALES NO LECTORES (NUNCA O CASI NUNCA)

C a Base: Poblacion de 14 0 més afios (4.800) FEPERACION pE cremios
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La préactica de la lectura en el tiempo libre viene determinada principalmente por factores como edad, sexo, nivel educativo yregion.

En 2025 se registra un repunte del habito lector especialmente entre la poblacion de mayor edad y perfiles con educacion primaria o
secundaria.

LECTURADE LIBROS
LECTORE®E LIBROSEN TIEMPO LIBREPOR OCIO

2025-2024
TOTAL 66,2% +0,7 p.p
GENERO
% LECTORES POR CCAA
HOMBRE 59.8% +0,8 p.p 1 N I > 70%
MUJER 72.3% 0,6 p.p o _ . '
EDAD )™= .
: Y 1 <s5%
14 A 24 ANOS 76,9% +1,6 p.p :
25 A 65 ANOS 67,0% +0,8 p.p (
65 ANOS Y MAS 58,0% +2,4 p.p
NIVEL EDUCATIVO
1
ESTUDIOS PRIMARIOS 41,9% +2,4 p.p
ESTUDIOS SECUNDARIOS 63,1% +2,0 p.p
ESTUDIOS UNIVERSITARIOS 82,2% -2,2p.p E

C. Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION DE GREMIOS

DE EDITORES DE ESPANA
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Las mujeres muestran niveles de lectura superiores a los de los
hombres. Esta brecha de género en la lectura se mantiene en 2025.

LECTURADE LIBROS

LECTORE®E LIBROSEN TIEMPO LIBREPOR OCIO
% Leen libros en tiempo libre  SEGUN GENERGQal menos una vez al trimestre)

EVOLUCION

-O0-HOMBRE -0-MUJER

2017-2025
71,7% 72,3%
64£%/6’0’ OO0
O/O—O/M —O0—0—0—0
o 58 205 59,0% 959,5% 59,3% 59,0% 59,8%
0 1
54.4% 56,2% 56,0%
INDEX
Mujeres/ 1,19 1,20 1,22 1,20 1,18 1,17 1,16 1,22 1,21
Hombres -
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
E=

Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION DE GREMIOS

EEEEEEEEEEEEEEEEEE
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El % de poblacion lectora sigue aumentado en todos los grupos de edad: hay unmayor incremento entre la
poblacion de mas edad (65+) al tiempo que parecen incorporarse nuevos lectores jovenes.

LECTURADE LIBROS
ECTORE®E LIBROSEN TIEMPO LIBREPOR OCIO
% Leen libros en tiempo libore POR EDAD (al menos una vez al trimestre)

EVOLUCION N 3 o
DE 14 A 24 ANOS =0=DE 25 A 64 ANOS=0=65 Y MAS ANOS

12,0 libros 13,4 libros 2017-2025
al afio al afio

76,9% +6’2 p.p

0,
73 1% 73,8% 74,8% 74,2% 74,0% 75,3% C +8,8%
70,7% 71,7% ’
65,9% 67.3% 67.0% 65,8% 66,2% 67.0%
63,4% 63,4% iy -0 == O —O —0)
= 55,6% i%)% +13,0 p.p
53,7% 2’ 8 O
50.10¢ 51,9% N —O— G +28,9%
0 49,2% 170 —O— U
45,0% 46,5% s —0O— —O—
] r
—O—
T T T T T T T T
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 E

C - Base: Poblacién de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION BE cREMIOS
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El nivel educativo es la variable con mas impacto en la lectura de libros.
Esta diferencia en lectores en funcion de los estudios se mantiene estable a lo largo de los afios.

LECTURADE LIBROS

LECTORE®E LIBROSEN TIEMPO LIBREPOR OCIO
% Leen libros en tiempo libre SEGUN NIVEL DE ESTUDIOS (al menos una vez al trimestre)

EVOLUCION

HASTA PRIMARIOS

©»~SECUNDARIOS =0©=UNIVERSITARIOS

34

2017-2025
0 9 86,2%
- 82,8% 83,3% o oo . 85, 1% 84.4% 82,2%
70 O —0) =0 & A —-O- -0 O +15p.p
G_, U b ¢ +1,9%
. 59,2% 59,5% 61,4% 61,8% 61,0% 60,5% 61,1% S 46,3 pp
20.8% ¢ +11,1%
+4,3 p.p
41.9% ¢ +11,4%
, 0
37.6% 38,4% 39,5% 39,6% 39,8% 37.7% 37.1% 39,5%
T
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 E
Base: Poblacion de 14 0 més afios (4.800) FEPERACION pE cremios
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La Comunidad de Madrid, Pais Vasco, Cataluiia, Navarra y La Rioja destacan como las CC.AA. con un indice de lectores de libros en su *

tiempo libre por encima de la media.
Extremadura, Andalucia y Galicia las comunidades que mas han mejorado el indice de lectura en los ultimos 5 afos.

LECTURADE LIBROS
LECTORE®E LIBROSEN TIEMPO LIBREPOR OCIO

POR CC.AA. 2025 2020

MADRID 72,8% 73,8%

PAIS VASCO

70,1% 66,9%

CATALUNA 69,5% 65,9%

NAVARRA 68,5% 66,5%
RIOJA 68,0% 65,5%
Media ESPANA | 66,2% 64,0%
ARAGON 66,0% 65,0%
GALICIA 65,9% 61,6%
C VALENCIANA 64,4% 63,0%
ASTURIAS 64,0% 63,4%
CASTILLA LEON 63,9% 61,7%
ANDALUCIA 63,5% 59,3%
MURCIA 62,5% 59,9%
CASTILLA LA MANCHA 62,4% 59,6%
BALEARES 62,1% 62,2%
CANARIAS 61,7% 58,3%
CANTABRIA 61,4% 61,9%

EXTREMADURA 59,8% 53,9% ¢ +11% E=

Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION DE GREMIOS

DE EDITORES DE ESPANA
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El hogar es el entorno preferido para la lectura de libros, aungue también es habitual hacerlo durante sus
trayectos en transporte publico o al aire libre.

LECTURADE LIBROS
LUGARESE LECTURADE LIBROS

¢ En qué lugares suele leer libros habitualmente?

Respuesta multiple 2024
En su case 93,5% 95,3%
En el transporte publico 14’1%ﬁ - 12,5%
Al aire libre 13,2% 15.0%
En el trabajo 5,1%
En la biblioteca 2,6%
En el centro de estudios 1,6%
En otros lugares
(peluquerzas, ce?fet 2’1%

FEDERACION DE GREMIOS

C' Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros (3.350) = peEpiTores pe espaia
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Los motivos principales para no leer son la escasez de tiempo,

o la falta de interés por la lectura.

LECTURADE LIBROS

NO LECTOREDE LIBROSEN TIEMPOLIBRE

¢A qué se debe queo lea libros
0 que no los lea con mayor frecuencia ?

% DE RESPUESTMULTIPLE

LAFALTA DE TIEMPO

(TRABAJO, ESTUDIOS, CUIDADO FAMILIA, ETC.)

PREFIEREEMPLEAR SU TIEMPO LIBRE

ENOTROS ENTRETENIMIENTOS

FALTA DE INTERES

MOTIVOS DE VISTASALUD

OTROS(LE PARECEN CAROS, HA PERDIDO EL HAB
LEE CON DIFICULTAD.

C.

7,7%

) 8,1%

26% en 2024

42,0%

47% en 2024

32,6%
27% en 2024

TOTAL
PANTALLAS
(Internet+TV+
Plataformas)

12%

39
la preferencia hacia otras actividades de ocio

GENERO EDAD ESTUDIOS

HOMBRE MUJER| 14 A24 25A65 65+ PRIMARIOS SECUND. UNIVER.

35% 51% 36% 47% 27% 32% 38% 57%
38% 26% 39% 31% 34% 28% 32% 37%
25% 14% 27% 19% 18% 24% 22% 14%

A Lafalta de tiempo es méas mencionada pormujeres,
poblacion adulta y con estudios universitarios

A Lapreferencia por otros entretenimientos v la falta de
interés es mas habitual entre loshombres y jévenes.

FEDERACION DE GREMIOS

Base: Poblacion de 14 o mas afios no lectora / lector ocasional (2.343) TEPERACION BE cREMIOS
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Mas de seis de cada diez lectores de librosel 62%, declaran buscar informacion o recomendaciones antes de elegir nuevas lecturas

Lasrecomendaciones de amigos y familiares se mantienen como la fuente mas relevante , con un 46,3%.En segundo lugar, adquieren
protagonismo los canales online, como las redes sociales o busquedas en internet.

LECTURADE LIBROS
BUSQUEDADE INFORMACIONSOBRHA.IBROS

No busca informacién o
recomendaciones sobre

38,0%

nuevos libros

Busca informacion o

recomendaciones
sobre nuevos libros

62,0%

2024: 61,4%

—

Cuando busca informacidén o recomendaciones sobre
nuevos libros para leer,
¢, Qué recursos utiliza?

Base: Lector de libros que busca informacién sobre libros (2.076)

Recomendaciones

(amigos, familiares, compafieros, etc.

Respuesta multiple

46,3%

Redes sociales( FB, T voros, klogs,)etc 29,9%

Busqueda por Internet en general 27,3%
Resefas enperioddicos online 23,9%
Librerias/Tiendas /Puntos de venta fisicos - 23,0%
Resefas enperiodicos impresas - 21,1%
Paginas web especializadasen literatura 18,2%

Bibliotecas - 12,3%
Programas de radio - 11,1%
Tiendas/Puntos de venta online 7,9%

Programas de television . 7,4% E

FEDERACION DE GREMIOS

Base: Poblacién de 14 o mas afios lectora de libros (3.350) DE EDITORES DE ESPANA
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La novela y el cuento concentran al 73,3% de los lectores

en relacion con el ultimo libro leido.

41

En cuanto al formato, el 43,3% leyd su ultimo libro en papel (rustica), el 31,7% en formato de bolsillo, el 23,6% en formatoelectrénico y el 1,4% en

audiolibro.

LECTURADE LIBROS
ULTIMO LIBROLEIDO

¢,Cual era la materia del ultimo libro leido?

LITERATURA

HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIAL

PRACTICOS/ENSENAN:

CIENTIFICO, MEDICINA Y BIOLOC

INFANTIL Y JUVEN

OTROS

12,9%
12,5% en 2024

2,9%
2,6% en 2024

2,3%
2,0% en 2024

2,1%
1,8% en 2024

1,3%

77,9% en 2024

NOVELA Y CUENTO
= POESIA
= ENSAYO

TEATRO

0,5%

3,6"/(.
0,6%

95,2%0 94.3% en 2024

(73,3% del total de
lectores)

Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros en tiempo libre (3.177)

¢ En qué formato estaba?

Ebook
Formato en
papel (rus
No de bolsillo
43,3%
De bolsillo
31,7%

1,4% Formato papel
Audiolibro (bolsillo +
ruastica)
75,0%

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA
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La compra (39%) se mantiene como el principal canal de acceso al ultimo
libro leido . Para 1 de cada 5, el ultimo libro leido se traté de un regalo.

LECTURADE LIBROS
ULTIMO LIBROLEIDO

¢, Como llegd a sus manos el ultimo libro leido?

39,0%

40,7% en 2024

LO com pl‘O (el entrevistado o algdn miembro de la familia)

Se lo regalaron 19,5%

18,3% en 2024

TOTALIo baj6 de Internet

14,3%

11,6% en 2024

Lo bajo de Internetgratuitamente

10,6%

Lo bajode internet pagando . 3’7%

Se lo han prestado

10,0%

Lo pidi6 prestado en la biblioteca - 6.7%

Estaba en el hogar, ya lo tenia con anterioridac . 3.9%

Era una copia (de unebook de un amigo o familiar) . 3.3%

C- Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros (3.350)
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El74,1% de los lectores de libros declara haber recibido al menos un libro como regalo en el transcurso del ultimo ano.

De ellos, un60,7% ha leido todos los libros recibidos, aunque un 7,3% no ha leido ninguno de los mismos

LECTURADE LIBROS

H LIBROCOMO REGALO
En el Ultimo afno,

¢,Cuantos libros le han regalado? ¢, Y cuantos de esos libros ha leido?
Base: Le han regalado algun libro (1.761)
Le han regalado ) Media: 2,4
algun libro Todos
74,1% t Ninguno 60.7%
25,9% 54,2% en 2024 g 30, ~
,070
No le han regalado <
ningun libro ¢,Cuantos?
Media: 3,2
; 26.0% 32,0%
29,3%
i o Alguno, pero
5 no todos
6a10
El dltimo libro que leyeron el 19,5% 11 0 mas

de los lectores se lo habian regalado.

., , - . FEDERACION DE GREMIOS
C [ ] Base: Poblacion de 14 o mas afos lectora de libros (3350) DE EDITORES DE ESPANA
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RESULTADOS
2025

La lectura en soporte
digital

Poblacion de 14 o mas anos

44




El 88,3% de la poblacion de 14 afios 0 mas accede a la lectura mediante soportes
digitales . La gran mayoria de los lectores digitales (81,5%) leen al menos una vez por
semana.

LECTURAEN SOPORTHBIGITAL

EVOLUCION
0, 0
0 79795  821%  82,4% 84,9%  840%  861% 88,3%
76,3% 78,4% ) A C N Ab
O—"C0C —O— O— —_— O
’/
58,0%, -7
O/
2012 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
81,5%

77.4% 80,1% 80,3% 82:6% 81 4% 82,2%

20,3% 0
17,9% 17,6% 151% 16,0% 13 9o 11.3%

0,
23% son 21% 23% 26% 3% 08
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Lector frecuente Lector ocasional No lector
(al menos semanalmente) (al menos 1 vez al trimestre) (casi nunca o nunca)

C.

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)
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La proporcion de lectores digitales  respecto del total lectores varia segun el tipo de contenido: el 82,9% de los lectores de 46

periddicos son también lectores digitales, el 47,6% en el caso de los lectores de libros, el 41,3% entre los lectores de comsy el
54,2% entre los lectores de revistas.

LECTURAEN SOPORTHEDIGITAL
QUE SELEEEN SOPORTHEDIGITAL

Lectura en soporte digital (con frecuencia al menos trimestral)

Respuesta multiple

Lectura Total W |_ectura Digital
Ratio Digital/Total Ratio Digital/Total Ratio Digital/Total Ratio Digital/Total Ratio Digital/Total
92,8% 47,6% 54,2% 82,9% 41,3%
95,1%
88,3%
69,8% 69,1% 67,3%
' 0
57,3% 61,1%
33,2%
27,1%
14,7% 14,3%
L —
I
TOTAL LEE LIBROS REVISTAS PERIODICOS cOMICS WEBS, BLOGS.. REDES SOCIALES

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

EEEEEEEEEEEEEEEEEE
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Se observa un aumento en el porcentaje de lectores digitales en todas las categorias de contenidos

LECTURAEN SOPORTEDIGITAL

EVOLUCION % Total LECTORES en soporte Digital

(al menos una vez al trimestre)

(A Libros Revistas

Periddicos

0,
Joans dsov SY5% 938% 549% 536% 55.5% 57,3%
,3% )

33,2% 41,5%
2772% 28’7% 29,1% 30,3% 29,4% 29,5% 29,7% 31,7% ’

12,3% 14,7%
75% 6,0% 66% 55% 62% 67% 68%

o—o—0—o0o0 o009 °

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
) Comics "] Webs, blogs y foros <P Redes sociales*

0 o, 67,3%
5649 60.2% 62,4% 6110 ©49% 64,3% 650% 56.9% 5559 5549 57.6% 57.3% 59.5% 59,7% 60,9% 61,1%
495% ' ’

0,
20% 25% 22% 22% 27% 26% 32% 49% 5.9%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

*Redes sociales se pregunta desde 2017

C. =

Base: Poblaciéon de 14 o mas afios (4.800) e moo—e e i

DE EDITORES DE ESPANA
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Elaumento de la lectura digital

crecimiento proporcional en la lectura total,
en formato papel conviven de manera complementaria.

LECTURAEN SOPORTEDIGITAL
QUE SELEEEN SOPORTHIGITAL

EVOLUCION

en los ultimos afios no ha generado un

lo que sugiere que la lectura digital y

—O— Lectura en cualquier medio (con frecuencia al menos trimestral)

-.— Lectura en soporte digital (con frecuencia al menos trimestral)

65,8% 67,2% 68.5% 688% g7 90, 684% 683% 70,3% 69,8%

0720 28,7% 29,1% 30,3% 204% 29,5% 29,7% 31.7% 33.2%

41,2% )
34,9% 30,9%

28,9% 5779, 27.1% 26,7% 268% 27,1%

0,
75%  6,0% 66% 5504 620 67% 68%
12.3% 14,7%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

LIBROS

746% 739% 71,4% 73,0% 716% 71,9% 71,2% 70,3% 69,1%

54,5% 558% 54,9% 5369 555% S57.3%
o 48,0%
a1s 463%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

PERIODICOS

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

REVISTAS

% 14,3%
9,3% 10,5% 10,4% 10,9% 10,20 10,8% 13.2% 5,9%

25% 22% 22% 27% 2,6% 32% 4,9%

9,6%
2,0%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

COMICS
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El movil sigue consolidandose como el dispositivo mas empleado para
la lectura digital , con un crecimiento continuo que lo sitia en el 76,2%.

LECTURAEN SOPORTEDIGITAL
COMO SELEEEN SOPORTHEDIGITAL

EVOLUCION

¢, En qué dispositivos lee?

(con frecuencia al menos trimestral) Respuesta maltiple

70.3% 71,3% 72,7% 73,7% 75,4%76,2%

48,9% 41,1%

. 38,5% 38,0% 37,7% 37,2% 36,6% 38,4%

[
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
ORDENADOR MOVIL
17.4% 219% 55 0% 21,4% 20 4% 21,8% 21,4% 20,69 23.0%

9.7% 10,8% 12,3% 12,4% 12,7% 12,2% 14.4%

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

C. E-READER TABLET
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La lectura de libros en formato digital

vuelve a aumentar en 2025.

50

El EReader continta siendo el dispositivo mas utilizado por los lectores de libros digitales, seguido por el movil y el ordenador,

ambos con niveles similares de uso.

LECTURAEN SOPORTEDIGITAL
LECTURADE LIBROSEN SOPORTEDIGITAL

L 706 33.2%

29.7% ;

EVOLUCION
% Leen libros en soporte digital
(con frecuencia al menos trimestral)
30,3%
27.2% 28, 7% 29,1% 0 29,4% 29,5%
o—
/
'I
l,,
11,7%

2011 2012 2017 2018 2019 2020 2021

C.

2022

2023

2024

2025

¢ En quédispositivos leen los libros digitales?

16,0%

E-READER ORDENADOR TABLET MOVIL
2024: 12, 7% 11,1% 9,2% 10,9%

Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION DE GREMIOS

DE EDITORES DE ESPANA
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El EReader contintia siendo el dispositivo preferido para la lectura de libros
digitales, con el movil y el ordenador como opciones secundarias.

LECTURAEN SOPORTEDIGITAL
LECTURADE LIBROSEN SOPORTEDIGITAL

EVOLUCION

¢ En quédispositivos leenlos libros digitales?

ORDENADOR MOVIL

10,9% 11,8%

72% 6290 1,3% 8,3% 8,4%

113% 125% g0 950 0706 111% 11,1%

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
12,3% 12,6% 12,3% 12,9% 0 12,7% 16,0%
1 b o
,3% ,6% ,3% 11,8% 8.1% 10,1% 10,7% 10,3% 9,7% 92% 9,1%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Base: Poblacion de 14 o mas afos (4.800)

C. L S N S |
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La mitad de los usuarios de libros electronicos declaran que el
ultimo libro lo descargaron sin pagar por el.

LECTURAEN SOPORTEDIGITAL
COMO SEOBTIENEN LOS LIBROSDIGITALES

Ultimo libro leido

No lo recuerdo

16,5%

Lo descargo
sin pagar

50,7%

32,7%

La descarga fue
de pago

B s o s
C - Base: Poblacion de 14 o mas afos lectora de libros digitales (1.593)
[
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El27,0% de la poblacion lee libros por ocio en soporte digital .
A 10,3% lee solo en digital , con una media de 14 libros al afio.

A 16,7% lee tanto en papel como en digital , con una media de 14,7 libros al afio.

LECTURAEN SOPORTEDIGITAL
LECTORDIGITALVS LECTOREN PAPEL(EN TIEI\/IPOLIBRE
Solo lee en

2025 /
papel
10,3%
’ Solo lee en
66,2% digital

39,2%

66,2% lee libros en su |j‘>

tiempo libre
(con frecuencia al menos
trimestral)

33,8%

16,7%
Lee en papel

y en digital

53

9,0

libros al afio

14,0

libros al afo

_ 27,0%
TOTAL digital
14,7

libros al afio

C. Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800)  FEPERACION BE cREMIOS
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Es mas frecuente encontrar lectores digitales entre las personas de 35 a 54 afos
y entre quienes cuentan con estudios universitarios

LECTURAEN SOPORTEDIGITAL
LECTORDIGITALVS LECTOREN PAPEL(EN TIEI\/IPOLIBRH

GENERO EDAD

43,8;
39,2% 36,6% De 14 a 34 W@
Hombre 8,8% 17,5%

Solo lee en papel

Base: 1.882 14,4%
35,8%
De 35 a 54 (12,27
- ,5%

N 203 e — e ——
Solo lee en digital ) . ; . 4%
Base: 493 18,99 55 y mas . 4/(15,4%

16,7% ESTUDIOS

Lee en papel y en digital

Base: 802 . . 27,2%
Primarios 5,3%
9,4%
_ 38,4%
Secundarios 10,2%
14,6%
1 1 H F; @
Universitarios (12.8% }
23,49

' = Dato significativamente Base: Poblaciéon de 14 o mas arios (4.800 FEDERACION DE GREMIOS
. O superior al promedio ( 2) . ( : ) DE EDITORES DE ESPANA
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Los lectores que consumen exclusivamente libros digitales presentan una media anual de lectura y

compra de libros superior.

LECTURAEN SOPORTHEDIGITAL

L ECTORPURODIGITALVS LECTORPUROEN PAPEL(EN TIEI\/IPOLIBRH

39,2%

Libros leidos en el

altimo afio 9,0 libros de media

Compra de libros

e - 76,3% ha comprado libros
en el dltimo afo

Ls 6,9 libros de media

Ademas de libros, PERIODICO N 74,4%
¢, Qué mas leen? REDES sOCIAL [N 62,3%
WEBS, BLOGS Y FOR I 71,0%
REVISTA I 32,0%
comics Il 16,3%

¢Vanala 37,5% han acudido a la
biblioteca? biblioteca en el ltimo afio

' C _>“ Dato significativamente
a

superior al promedio ( 2)

10,3%

Solo lee libros en papel Base: 1.882

Solo lee libros en digital Base: 493

( 14,d)ibros de media

68,1% ha comprado libros
> 8,2 libros de media

PERIODICO I 0. 1%
REDES SOCIAL I 53,7%
WEBS, BLOGS Y FOR GGG 3,0%
REVISTA I 22,7%
comic<Ill 13,8%

28,0% han acudido a la
biblioteca en el tGltimo afio

Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION DE GREMIOS
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Los usuarios de audiolibros aumentan de nuevo y alcanzan el 9,0% en 2025.
El uso de audiolibros es mas popular entre la poblacion menor de 45 afios.

AUDIOLIBROS
¢, Suele escuchaaudiolibros ?
. C A f in? % Horizontales ESCUCHA
¢,L0on que rrecuencia: AUDIOLIBROS
— TOTAL TOTAL (4.800) 9,0
FRECUENTE ESCUCHA
6,2% AUDIOL'BROS Hombre (2.334) 8,8
ﬂ ‘ 0 Mujer (2.466) 9.1
2,5%
91,3% OCASIONAL _J :
Nunca o casi De 14 24 aflos (805) 12,1 f Mayor proporcién
nunca N° medio de audiolibros escuchados en un afio: 6,3 De 25 a 34 afios (625) 151 < aﬂzigﬁg?gfesn?fe
Tiempo de uso a la 4h. 54 mi De 35 a 45 afios (853) 10,9 los 14 y los 45
semana ' min. De 45 a 54 afios (888) A
8,6 anos.
De 55 a 64 afios (741) 7,0
EVOLUCION De 65 afios y mas (1.087) 3,9
. 9,0%
6,9% 7,9% Hasta primarios (749) 7,7
! Variacion asta primarios ’
5,2% 5,4% +6,6 p.p .
2 4% 310% 3,1% C +275% Secundarios (2.445) 8,6
’: \ff\ Universitarios (1.607) 10,1

C 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 E
a

Base: Poblacion de 14 0 més afios (4.800) FEPERACION pE cremios

RES DE ESPANA
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Entre los usuarios de audiolibros, el94,2% los escucha habitualmente en castellano.
Lanovela es el género mas escuchado entre los usuarios de audiolibros, con un 58,4%.

AUDIOLIBROS

[ Castellano

Inglés
= Catalan
1] Francés
Gallego
Euskera

Otras

¢ En quédioma suele escuchar
los audiolibros?

9,4%

7.7%
’ °ﬁ Cataluiia: 28,2%

2,4%

1,6%
\ Galicia: 16,8%

1,5%
\ Euskadi: 14,2%

5,9%

Respuestamultiple

94,2%

¢Y quématerias suele escuchar?

Respuesta multiple

LITERATUR

HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIAL
PRACTICOS/ENSENAN:

CIENTIFICO/MEDICINA/BIOLOG

Novela| | 584%

INFANTIL Y JUVEN Ensayc l 9,5%

7.5%
Poesiz|| 7,3%

Teatro || 7,20

Base: Poblacion de 14 o mas afios usuaria de audiolibros (432) FEPERACION DE GREMIOS

EEEEEEEEEEEEEEEEEE
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El55,5% de los usuarios de audiolibros accede a ellos de forma gratuita

Lasplataformas mas populares son Audible (Amazon) y Spotify

AUDIOLIBROS

¢, Comoobtiene normalmente los
audiolibros que escucha?

Los descargo

gratuitamente La descarga

fue de pago

55,5%

con un 37,8% y 34,8% respectivamente

¢Y quéplataformas utiliza para
obtener los audiolibros?

Respuestamultiple

AUDIBLE (AMAZON _ 37,8%
sporie [ saw
voox L 141%
sToRvTE| | 9.3%
voutust || 6,2%

SONOLIBRC | 5,3%
EBIBLIC I 2,3%
LIBRIVO? l 2,5%
ToLDY || 1,8%

PODIMO | 0,5%

Base: Poblacion de 14 o mas afios usuaria de audiolibros (432) FEPERACION DE GREMIOS

EEEEEEEEEEEEEEEEEE
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Elprincipal motivo para no escuchar audiolibros  es lapreferencia por la lectura tradicional , citado por el 43,4% de los 60

entrevistados.
Un 22,4% afirma no utilizarlos con mayor frecuencia porque no los ha probado o no sabe como es la experiencia

AUDIOLIBROS
¢ Suele escuchaaudiolibros ? ¢A quée se debe que no escuche audiolibros o que
.Con qué frecuencia? - g no los escuche con mayor frecuencia?
. Respuestamultiple

1
Base: Poblaciéon de 14 o mas afios no usuaria de audiolibros (4.491)

NUNCA/Q’/ Prefiero leer y no escuchar los libros 43,4%
CA?!/NUNCA No lo he probado, no sé cémo es la experiencia
i Falta tiempo (trabajo, cuida familia, etc.)
,/” No me gusta
OC;ASIONAL M’ - Precio de las plataformas
.’ -7 No se comprende igual
(- -
FRECUENTE No lo conocia, no sabia de su existencic
No tienen el que le gusta
No son para gente de mi edad
Prefiero emplear su tiempo en otros entretenimientos
No escucho bien, problemas de audicién
Otras razones 3,7% E

FEDERACION DE GREMIOS

C - Base: Poblacion de 14 o0 mas afios (4.800) "EPERACION bE GREMIGS
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RESULTADOS
2025

Podcasts

Poblacion de 14 o mas anos




El 25,7% de los usuarios de pddcast escucha contenidos relacionados con la lectura
(9,7% de la poblacion).

PODCASTRELACIONADOSON LOSLIBROS LA LECTURA

¢, Suele escuchagpodcast relacionados con la lectura ?

Nunca o casi
Ng¥c3%

¢,Con qué frecuencia?

FRECUENTE
20,7%

@

5,0%

OCASIONAL

_

—

N° medio de podcast escuchados en un mes:3,5

Tiempo de uso a la
semana

3h. 52 min.

TOTAL ESCUCHA
PODCAST

relacionados con
la lectura

25,7%

2024: 26,8%

Base: Poblacién de 14 o mas afios usuaria de podcast (1.819)

% Horizontales

TOTAL (1.819)

Hombre (959)

Mujer (860)

De 14 a 24 afios (296)
De 25 a 34 afios (320)
De 35 a 45 afios (356)
De 45 a 54 afios (328)
De 55 a 64 afios (250)

De 65 afios y mas (268)

Hasta primarios (161)
Secundarios (887)

Universitarios (772)

ESCUCHA
PODCAST

25,7

26,3
25,1

26,1
26,1
25,4
24,3
26,9
25,9

27,0
26,9
24,2

<

62

/ Mayor proporcion )

de usuarios de
podcast
relacionados con la
lectura entre los 55
y los 64 afios. /

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA
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Entre los usuarios de pddcast relacionados con la lectura, eB2,3% los escucha habitualmente en castellano y un 10,4% opta 63
por escucharlos en catalan .

El consumo de podcast se concentra principalmente en Spotify y YouTube, que destacan como las plataformas de referencia.

PODCASTRELACIONADOSCON LOSLIBROS LA LECTURA
¢En quéidioma ¢Y quéplataformas utiliza
suele escuchar los podcast? para escuchar los podcast?

Respuestamultiple Respuestamdltiple

02.3% SPOTIFE L 40,2%
YOUTUE [ 34,8%
AMAZON MUS [ 19,6%
B Catalan 10’4%ﬁ Catalufia: 43,9% IVOO: [ 19,6%
AUDIBL [l 13 49

Inglés 9,9%ﬁ De 14 a 24 afios: 19.0% DIRECTAMENTE EN LA WEB / APP DE LA CADEN, 0 12.6%
GOOGLE PODCA! [ 6.8%

APPLE PODCA¢[T 6,7%

: Castellano

Gallego 2,8%
\ Galicia: 24,1% PODIM([ET 6,5%
RTVE PL [0 6,4%
BB Francés § 2,2% PODIUM PODCA [ 4,2%
DEEZE| | 3,9%
Euskera § 1,6% CASTBC I 3.4%

PODCAST & RADIO AD [ 2.8%
TUNEII[ 2,5%
SOUNDCLOL ™ 2.4%
STORYT [! 1,6%

Otras 2.3%

FEDERACION DE GREMIOS

C . Base: Poblacion de 14 o mas afios usuaria de podcast relacionados con la lectura (400) DE EDITORES DE ESPARA
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RESULTADOS
2025

Actitudes hacia la lectura

Poblacion de 14 o mas anos




Para la gran mayoria de personas, la lectura se percibe com® u n a a cemociwnamteaydestimulante 06 que cayuda a
comprenderelmundo que nos d0oaretaréi lyu y eactdud inds abeerta y tolerante 0 .

ACTITUDESHACIALA LECTURA

B MuY DE ACUERDO
J Muy + BASTANTEDE ACUERDO

oOLeer es uemacionaott y egtimaantd O 54,3% 80,6%4 Mayores de 65 afios: 87,4%

Universitarios: 86,5%

Mayores de 65 afios: 84,8%
Universitarios: 86,0%

O L eaguda a comprenderelmundo que nos efal 77,9% ﬁ

OLeer cont r i baugtijué mas abterdary toleranten a 49,9% 77,6% ! Mayores de 65 afios: 83,2%

Universitarios: 84,2%

OLeer n o sfelitesdc 43.2% 71,8% ! Mayores de 65 afios: 77,4%

Universitarios: 77,6%

CLeer requiere unesfuerzoy concentracion que no tengo enile d2a a 46.8%¢ — Primarios: 53,0%
De 25 a 34 afnos: 54,4%

0 Ha m actvidades de ocio mas entretenidas que leer 6 0 0 Primarios: 44,9%
y q 15,6% 40’3 Yo De 14 a 24 afios: 56,8%

0 P atenar cultura no hace falta leer libros 6 e} 23,6%

:i De 14 a 24 ainos: 34,6%

C. =

FEDERACION DE GREMIOS

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800) DE EDITORES DE ESPANA
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En la actitud hacia la lectura se encuentran las siguientesliferencias por sexo : 66

A Lasmujeres perciben la lectura en mayor medida que los hombres como una actividad emocionante y estimulante,  que ayuda a comprender el mundo que nos rodea,
gue contribuye a tener una actitud mas abierta y tolerante  y que nos hace mas felices.
A Mientras que hay una mayor proporcion de hombres, que hay otras actividades de ocio méas entretenidas que leer  y que para tener cultura no hace falta leer libros.

ACTITUDESHACIALA LECTURA
PorR GENERO

@ rovere @ MUJER % MUY + BASTANTEDE ACUERDO

72,9%

-,

87,9%

OLeer es uemacionaote y egtimdlante O

0 L eaguda a comprenderelmundo que nos 80.2%

P
] _ _ ] ) 73,19
oOLeer cont r i badtijuémaa abteréary eoleranten am
,0%0
Y H A 0
oueer nostlies FNTU——
79,1%

47 1% ,
d 7 ao
46,6%

OLeer requiere unesfuerzoy concentracion que no tengo e

46,3%

0 Hay mactvidades de ocio mas entretenidas que leer 6 34797
(0

0 P atenar cultura no hace falta leer libros 6

' =, Dato significativamente Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION pE GREMIOS
. O superior al promedio ( 2) . ( : ) DE EDITORES DE ESPANA
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Para el66,0% de los actuales lectores de libros, suaficion por la
lectura empezo antes de los 16 afos

ACTITUDESHACIA LA LECTURA

¢ A qué edad considera queempezo
realmente su aficion por la lectura?

Con 4-5 afnos -
Antes de los 16 I

6-10 afios 28,5% afios |
: ) 66,0%
I 11-15 anos 33,3%
16-20 afios
21-30 afnos
31 0 mas afios
' . Base: Poblacion de 14 o mas afios lectora de libros en tiempo libre (3.177)


http://www.federacioneditores.org/Default.asp

Mas de la mitad de los lectores, el 57,1%, considera que en el futuro el libro en papel

convivira con el digital

. Un 30,5% cree que la mayoria de los libros seran digitales

mientras que un 12,4% opina que los libros impresos seguiran siendo los mas leidos

ACTITUDESHACIALA LECTURA

¢,Cudl de las siguientes afirmaciones refleja mejor
su opinion sobre elfuturo proximo de los libros?*

EVOLUCION
63, 7% 60,1%
0 En e | ambos libtos @apel y O---. 58,0% =70 603% 5850 57,1%
digital) conviviran 0 T TTme=--
36,2% 0 0
o Lraayor parte de los librosseran 29,3% o 32,9%  32,9%  31,9% 30,5%
en digital y habra muy pocos libros O-—"""""" —0O0—e
i mpresos en papel o 12 4%
o . L 7,0% 58% 7.0%  68% 96% P °
0 L bbsos impresosen papel seguiran ® o @ o
siendolos mas leidos 0
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

*Estapregunta no se pregunté en 2020.

C.

S

SATf
ARt

K

Base: Poblacion de 14 o més afios lectora de libros en tiempo libre (3.177) l
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.‘ ompra de libros
;, de 14 o0 mas afios
P

2 *\

F e




Pese a la estabilidad en el porcentaje de compradores durante el dltimo ano (65,5%), se observa un descenso enel ™

numero de libros comprados.
Continda con una tendencia ascendente el nimero de compradores de libros no de texto.

COMPRADE LIBROS

COMPRADE LIBROSEN ELULTIMO ANO

% Compran libros no de texto

(en los udltimos 12 meses)

Media global

(base han comprado)

2025: 9,6 libros
2024: 10,3 libros
2023: 10,4 libros

EVOLUCION
2022: 10,4 libros
65, 50/ 2017-2025
65,4% ;070
4,2% 9 9 ’
6130,  624%  62,6% O 63,1%  638%  639% ® 2pp
, 90 ,O; ~ N O, \
% TOTAL ~ (D— —O— O— (o ~ ¢ +6,4%
COMPRARON LIBROS
—0O —O— —O— —O— \ O +6,8 p.p.
—O— ~ 53.8%  54,1% ¢ +t144%
O/Cﬁ 51,7% 52,3%  528%  953.2% o7 ’
50,0%  50,4% 70 —
% COMPRARON LIBROS ;- o, :
NO DE TEXTO /970 _
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 E
Base: Poblacion de 14 0 més afios (4.800) FEPERACION pE cremios
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El nUmero de compradores exclusivamente de libros no de texto continlia con una tendencia ascendente

COMPRADE LIBROS

COMPRADE LIBROSEN ELULTIMO ANO

EVOLUCION

Compré sélo libros no de texto

/38,3%

36,3%
32205 33,2% 34,0% 34,2% b

2020
2021
2022
2023
2024
2025

Compré libros de texto y no de texto

19,5%

2020

Total Compraron libros en 2025: 65,5%
(65,4% en 2024)

19,1%

2021

18,8%

2022

19,0%

2023

17.5% 15,8%

2024

2025

Compré sélo libros de texto No compro libros

36,9%
35,8% 0 36,2% 36,1% 34.6% 34,5%

125% 1080 11,0% 1070 11.6% 11,4%

2020
2021
2022
2023
2024
2020
2021
2022
2023
2024

2025

Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION pE cREMIOS
DE EDITORES E ESPAN#
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72
La compra de libros varia en funcion de variables clave como la edad, el sexo, el nivel educativo y la region

El nivel de estudios es el factor que presenta la mayor variacion en 2025 en comparacion con el ejercicio anterior.

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSEN ELULTIMO ANO

2025-2024
TOTAL 65,5% +0,1 p.p.
GENERO
% COMPRA POR CCAA
HOMBRE 62,4% +0,4 p.p. _ N
MUJER 68,5% +0,0 p.p. v 3 \ x '
EDAD | '

14 A 24 ANOS 77,0% -0,1 p.p.

& J
LY
4
- > >
4

25 A 65 ANOS 72,3% +0,1 p.p.

65 ANOS Y MAS 40,2% +1,1 p.p.

NIVEL EDUCATIVO

ESTUDIOS PRIMARIOS 51,1% +2,3 p.p.

ESTUDIOS SECUNDARIOS 63,6% +1,0 p.p.

ESTUDIOS UNIVERSITARIOS 75,1% -2,2 p.p. E

C. Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION DE GREMIOS

DE EDITORES DE ESPANA
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73

La distribucion de la compra de libros por género muestra una tendencia
estable, sin cambios significativos.

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSEN ELULTIMO ANO

ol EVOLUCION

-0-HOMBRE -O-MUJER
2019-2025

68,5% 68,5% BERFANS

65,0% 64,50 655%  00.8% o ¢ +7,9%
o= —— = —O— a e =O)
-\ J —— \ &
62,1%  633% g1 704 62,1%  g119%  62,0%  62,4%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION DE GREMIOS

DE EDITORES DE ESPANA
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74

El porcentaje de compra se mantiene relativamente estable en los ultimos afios, con un aumento mas notable en
la poblacion de mayor edad (65+).

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSEN ELULTIMO ANO

EVOLUCION

DE 14 A 24 ANOS «=0=DE 25 A 64 ANOS =0=65Y MAS ANOS

2019-2025
78,0% 78,1% 78,1%
77,1% 75.6% 0 0 0 77.1% 77 0% i
¢ -0,1%
- o -0 ~0O —O— O
O  21% - O - v 72,2% 72,3%
69.0% 69,5% 70,4% 70,6%
37,4% 37,5% 37,5% 39,1% 40,2% +3,4 p.p
’ f 1 )
36.8% 35,7% ~ O o —O— O S
& O - A S
—O—
T T ‘ : ‘ |
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 E=

EEEEEEEEEEEEEEEEEE

C - Base: Poblacién de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION BE cREMIOS
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La cifra de compradores de libros no de texto mantiene una evolucion al alza.
Entre 2017 y la actualidad se registra un aumento de 6,8 puntos porcentuales.

COMPRADE LIBROS
CoMPRADE LIBROSNO DE TEXTOEN ELULTIMO ANO

% Compran libros no de texto (en los Ultimos 12 meses)

EVOLUCION

2017-2025

coa0, 5L7% 523% 528% 53.2% 53,8% 54,1%
500% 50,4% °L

» §3—a—n
47'.53"/0/!——!/"_F

8,5 libros
al ano

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

C.

Base: Poblacién de 14 o mas afios (4.800)

—
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l tl' || l ' ‘\ l"l La distribucion de la compra de libros no de texto por género sigue :
al

. B

siendo constante, sin presentar variaciones S|gn|flcat|vas

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSNO DE TEXTOEN ELULTIMO ANO

EVOLUCION

-O-HOMBRE -O-MUJER

8,8 libros
al ano

2019-2025
75%  57,6%

54,7% 5399, 55,1% 55,9% S7,5% i +4.8p.p

52,8% N ' p _O— —O O c +8,3%

\ O A
?\; O —O— O— —O- -O- -O

48.09%  48,6% 0170 50,5%  50,4%  49,9%  50,3%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Base: Poblacion de 14 0 més afios (4.800) FEPERACION DE cREMios
DE ED RES DE ESPANA
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Aunque el porcentaje de compra de libros no de texto se mantiene estable en términos generales, destaca un
aumento progresivo entre la poblacion de mayor edad (65+) en los tres ultimos ejercicios.

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSNO DE TEXTOEN ELULTIMO ANO

EVOLUCION

DE 14 A 24 ANOS «=0=DE 25 A 64 ANOS =0=65Y MAS ANOS

8,8 libros
al ano

9,0 libros
al afno

2017-2025
60 4% 61,4% 62,1% 61,0% 62,1% 61,8% -0,1p.p
’ 57.9% ¢ -0,1%
O ~ —0O— -O- O O
O . 57 494 58.0% 58,9% 58,9% 58.8%
55,1% 9%
36,4% +3,4 p.p
[0) y
31,4% 31,8% 32,9% 33”2% 32,6% 34,006 —0O ¢ +8,5%
C N 4’\} -0 N A4
T T T T T T
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 B

C - Base: Poblacién de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION BE cREMIOS
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La compra de libros no de texto crece entre la poblacidén con estudios primarios, se mantiene estable en estudios secundariosy
desciende entre los universitarios, aunque estos siguen siendo el grupo con mayor nivel de compra.

COMPRADE LIBROS

COMPRADE LIBROSNO DE TEXTOEN ELULTIMO ANO

EVOLUCION

HASTA PRIMARIOS

©»~SECUNDARIOS =0=UNIVERSITARIOS

2019-2025
67,9% 70,9% 1.4% (22 71.9% 70,7% 69,2%
! A\ 7\ ~ 3 9
\ O A\ 4 W Y 4 : , + 1 pp
c ¢ +1,9%
49,9% 50,6% 51,2% 50,6% 50,8% 50,6% 51,1%
'® '® O O O p +1,2p.p
' c +2,3%
+1,3 p.p
¢ +12,3%
31,5%
27,6% 27,3% 27,4% 27,2% 27,3% 28,2%
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Base: Poblacion de 14 0 mas afios (4.800) FEPERACION DE GREMIOS

DE EDITORES DE ESPANA
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Las comunidades con un porcentaje de compradores de libros no de texto por encima de la media son Madrid, Cantabria, GaliciaPais Vasco, .
La Rioja, Cataluiia, Baleares y Castilla 'y Leon.

En cambio, Asturias, la Comunidad Valenciana, Aragon, Navarra, Castilla La Mancha, Andalucia, Murcia, Canarias y Extremadeggistran valores
inferiores a la media.

COMPRADE LIBROS
CoMPRADE LIBROSNO DE TEXT@N ELULTIMO ANO

Madrid
Cantabria
Galicia
Pais Vasco
La Rioja
Catalufia
Baleares

Castilla-Ledn

Media de Espafia

Media de libros

Asturias
C Valenciana
Aragon

Navarra
Castilla-La Mancha
Andalucia

Murcia

Canarias

Extremadura

CC.AA. comprados
2025
60,8% 8,6
58,4% 9,0
58,2% 7,8
57,2% 8,8
56,9% 8,3
56,4% 8,4
56,2% 9,4
54,2% 9,8
| 54,1% 8,5
53,6% 7,6
53,6% 8,8
53,1% 8,9
52,9% 8,4
51,8% 6,6
50,2% 8,6
46,2% 8,3
45,9% 9,1
43,7% 7,6

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA
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Lalibreria tradicional sigue siendo el canal principal para la adquisicion de libros no de texto : 80
A continuacioén, se encuentraninternet y las cadenas de librerias como opciones relevantes. En particular, la compra online se
consolida como el segundo canal mas utilizado por la poblacion en general.

CoMPRADE LIBROSNO DE TEXTO
LUGAR DE COMPRA

¢,Cual es sdugar habitual de compra ? Respuestamttiple
¢Y donde realizésu ultima compra ?

67% _ -
Compra habitual B Ultima compra
43%
24% 24% 23%
16% 14%
7%
6% 4% 4% 4%
1% 1% 1% Qo

R B == ° ° 0%

Libreria Internet Cadena de Feria del libro, Grandes Hipermercado Quiosco Editorial Centro de

librerias mercadillos almacenes estudios

C. Base: Poblacion de 14 o més afios compradores de libros no de texto (2.596) F[EPERACION bE cremios
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Laslibrerias se mantienen como el principal canal de compra de libros no de texto
seguido por internet y las cadenas de librerias

CoMPRADE LIBROSNO DE TEXTO
LUGAR DE COMPRA

EVOLUCION

¢Donde suelen comprar los libros?
ULTIMA COMPRA DE LIBROS REALIZADA

48%

44% 2017 = 2024 m 2025

40% §

9% i
6% 6% 6% 1% e

5%

Libreria Internet Cadena de librerias Grandes almacenes Feria del libro, Hipermercado
mercadillos

C. Base: Poblacion de 14 o mas afios compradores de libros no de texto (2.596)

8%

Quiosco + Otros

FEDERACION DE
EEEEEEEEEEEE
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Laliteratura sigue siendo el género predominante en las compras , con un 63,2% del total, de los cuales mas de la mitad, un e
58,1%, son novelas y cuentos.

En términos de idioma, el castellano domina el mercado de libros no de texto, representando el 90% de las compras.

CoMPRADELIBROSNO DE TEXTO
MATERIADELULTIMO LIBROCOMPRADO

¢ Cudl era lamateria del tltimo libro comprado? ¢En quadioma estaba escrito?

[ Castellano 89,9%

89,4%
en 2024

LITERATURA

64,6% en 2024

12.8% E Catalan 4,2% ﬁ Catalufia: 22,8%
11,3% en 2024

9,4% Novela [N s6.1%

8,8% en 2024 58,4% en 2024

HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIAL

Inglés 2,8%
INFANTIL Y JUVEN

Ensayc I 3,5%

4,1%
4,6% en 2024

Poesiz| 1,1 Gallego | 0,5%
PRACTICOS/ENSENAN: \ Galicia: 8,1%

Teatro ‘ 0,5%

Euskera | 0,3%
3,1% \ Euskadi: 3,2%
1,7% en 2024

CIENTIFICO, MEDICINA Y BIOLOC

Otros l 2.2%

7,4%
9,0% en 2024

OTROS

C. Base: Poblacion de 14 o mas aflos compradores de libros no de texto (2.596) FEPERACION BE GREMIOS
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Elocio y el entretenimiento son el principal motivo de compra de libros , representando el 63,5% de las

compras

CoMPRADE LIBROSNO DE TEXTO
RAZONES DE COMPRA

EVOLUCION

¢Por qué compro el altimo libro  ?

Respuestamdltiple

68% 67% .
04% ‘ 2023 m 2024 m 2025

28%

21%

20%

4% 5% 2% 306

2% 1% 0%

2%

Ocio / Entretenimiento Para regalar Le gusta el autor Estudios Consulta Trabajo Otros

C. Base: Poblacion de 14 o mas afios compradores de libros no de texto (2.596)

FEDERACION DE GREMIOS
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Los tres factores mas determinantes al momento de adquirir un libro son su temética, autor
y las recomendaciones de amigos o familiares .

A Latematica es el factor que mas influye en primer lugar en la compra de un libro (54,0%).

CoMPRADELIBROSNO DE TEXTO
FACTORESQUE INFLUYENEN LA COMPRA

A la hora de elegir un libro , ¢,qué tiene mas en cuenta?

H 12 Menciobn ® 22 Mencién 32 Mencion

La tematica

El Autor

80% 83,0%

18,0% 22,0% 120% 52 0%

El consejo de amigos o familiares  EERA 000 140%  41,0%

La critica y opinion de los profesionales 150% 35,0%

El precio 25,0%
El titulo 19,0%
La portada
La editorial

C Base: Poblacién de 14 o mas afios compradores de libros no de texto
. (2.596)
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Seconfirma la preferencia por los libros fisicos: un 52,8% opto por la edicion tradicional y un 38,1% por la de %
bolsillo. Elformato digital sigue siendo minoritario, con solo un 9,1% de compradores.

CoMPRADELIBROSNO DE TEXTO
FORMATO DELULTIMO LIBROCOMPRADO

¢En qu gormato estaba? % Horizontales E-book - dLerbr(())IsiIIo)
Bases 984 234 1.362
Total 38,1 9,1 52,8
E-book

7,3% en 2024 papel (rustica, &) Mujer 398 86 51.6
No de bolsillo ’ ' :
De 14 a 24 afios 43,0 6,4 50,6
0

52,8% De 25 a 34 afios 40,4 9,3 50,2

56,4% en 2024
De bolsillo De 35 a 44 afios 42,0 9,4 48,7
38.1% De 45 a 54 afios 37,5 (12,1) 50,4
36,3% en 2024 De 55 a 64afios 40,4 8,8 50,8

De 65 afios y més 30,5 7,8 ( 61,7>

Hasta primarios 39,1 7,6 53,3

Secundarios 355 8,7 ( 55,8\>
Universitarios (41,0) 9,9 49,1

C. ( ) Dato significativamente Base: Poblacién de 14 0 méas afios compradores de libros no de texto (2.596) FEPERACISN oE cremios
superior al promedio ( 2) T e T e e e e e e AT/ DE EDITORES DE ESPANA
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En los dltimos afos se observa un descenso significativo en la proporcion de
personas que compran libros de texto, que se situa en el 27,2% en 2025.

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSDE TEXT(EN ELULTIMO ANO

% Compran libros de texto (en los ultimos 12 meses)

EVOLUCION

32.8% 33,0%
°  30.9% C 3L9% 3000 208% 296% 29.1%

- = 27,2%

2017-2025
- 5,6 p.p.

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

C. Base: Poblacion de 14 o mas afnos (4.800)
RV
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Se observa un mayor porcentaje de compra de libros de texto entre la poblacion de 35 a 54 afnos

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSDE TEXT(EN ELULTIMO ANO

% Compran libros de texto (en los ultimos 12 meses)

Total Hombre Mujer De 14 a 24 afios De 25a34 afios De 35a44afios Ded45ab54afios Deb55a64 afios 65 afios y mas

Media de libros 6.7 7.4 6.0 6,7 5,9 7,1 6,9 5,6 5,3
comprados

' = Dato significativamente Base: Poblaciéon de 14 o mas arios (4.800 FEDERACION DE GREMIOS
. O superior al promedio ( 2) . ( : ) DE EDITORES DE ESPANA
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Castillay Ledn destaca por registrar tanto un alto porcentaje de compradores como una media de libros comprados claramente superior a la del resto de

comunidades.

Por el contrario, Canariasse caracterizapor bajos porcentajes de compradores y una media de libros adquiridos inferior a la del resto de comunidades

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSDE TEXT(EN ELULTIMO ANO

Media de
CC.AA. libros
comprados
Castillay Ledn 32,0% 9,1
Navarra 31, 7% 5,8
Castilla la Mancha 31,6% 59
Baleares 30,2% 6,3
Pais Vasco 30,1% 6,3
Catalufia 29,8% 6,2
Asturias 28, 7% 6,2
Extremadura 28, 7% 6,1
Aragon 28,6% 8,1
Media de Espafa 27,2% 6,7
Comunidad Valenciana 27,0% 6,4
Andalucia 26,0% 7,3
Galicia 26,0% 5,9
Madrid 25,0% 7,2
Murcia 24,8% 6.4
Cantabria 23,0% 6,4
La Rioja 22,0% 7,5
Canarias 20,8% 5,8

Base: Poblacion de 14 o mas afios (4.800)

88
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Las librerias mantienen su posicion como el canal principal para la adquisicion de libros de texto, representando
un 53,3% de las compras.

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSDE TEXT(EN ELULTIMO ANO

EVOLUCION

¢Donde compro loslibros de texto ?
Respuestamultiple
S7% 56%

2023 m 2024 m 2025

24%

0
17% 17% 20% 18%18%

20, 2%

1%

Librerias Internet Colegio / Ampas / Cadena de librerias  Grandes superficies Hipermercado Editorial Otros
Centro de estudios

C . . FEDERACION DE GREMIOS
- Base: Poblacion de 14 o mas afios compradores de libros de texto (1.307) P=EpiTores pE EsPafia
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El27,8% de los compradores de libros de texto declara haber comprado al menos un libro de texto

de segunda mano en el ultimo afo.

COMPRADE LIBROS
COMPRADE LIBROSDE TEXT(EN ELULTIMO ANO

De los libroscomprados
¢, Habia alguno desegunda mano ?

No = 29 204

N° medio de libros comprados de segunda mano : 3,8

' = Dato significativamente
. O superior al promedio ( 2)

% Horizontales

TOTAL (1.307)

GENERO
Hombre (627)
Mujer (681)

EDAD

De 14 a 24 afios (224)
De 25 a 34 afios (109)
De 35 a 45 afios (352)
De 45 a 54 afios (401)
De 55 a 64 arfios (105)
De 65 afios y mas (115)

ESTUDIOS
Hasta primarios (158)
Secundarios (701)

Universitarios (448)

Base: Poblacion de 14 o mas afios compradores de libros de texto (1.307)

Compra libros de
segunda mano

27,8

27,1
28,4

36,4
23,1
20,1

( 33,21)
30,6
17,2

20,5

(3038)

25,5

90
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RESULTADOS
2025

Bibliotecas

Poblacion de 14 o mas anos



92

La frecuencia de asistencia a bibliotecas continia aumentando y en 2025 llega al 29,8%.

BIBLIOTECAS
ASISTENCIAA LA BIBLIOTECAEN ELULTIMO ANO

] . En el U|t|m0 ano, - . ) % Horizontales Ha. id_O auna Es socio
¢Ha ido a alguna biblioteca o bibliobus biblioteca
EVOLUCION TOTAL (4.800) 29,8 37,5
GENERO
31,9%  31,2% 32,0% 29,8% Hombre (2.334
O—0— 300s  253%  262%  260%  25:5% ! e (2:334 52 304
) —O— —O— “O'_'O Muijer (2.466) 32,9 442
EDAD
De 14 a 24 afios (605) 48,0 34,5
De 25 a 34 afios (625) 28,9 36,9
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 De 35 a 45 afios (853) 30,0 43,
. . De 45 a 54 afios (888) 28,4 42,0
¢Es socio dealguna biblioteca ? -
De 55 a 64 afios (741) 21,6 34,5
368% 3500  36.6% 34105 34206 3420 3450  372% 37,5% 06 8 aflosy més (1087 26.9 334
Hasta primarios (749) 21,0 25,5
Secundarios (2.445) 27,2 33,3
Universitarios (1.607) ( 38,0) ( 49.4)
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 E
C a “) E;;griségr;{i;?g;’naerggnzez) Base: Poblacién de 14 o mas afios (4.800) FEDERACION DE CREMIOS
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El28,8% de la poblacién ha visitado una biblioteca en 2025 , destacando las bibliotecas publicas, que han sido visitadas por 93
el 90,9% de los usuarios.

Lasbibliotecas cuentan con una alta valoracion , obteniendo una calificacion de 8,1 sobre 10 por parte de los usuarios.

BIBLIOTECAS
ASISTENCIM LA BIBLIOTECAN ELULTIMOARO .. > ¢Aquetipo de biblioteca ?
/,/// Base: Ha ido a una biblioteca (1.432)
En el ultimo ano, 90,9%
¢,Ha ido a alguna biblioteca o bibliobus? ;
A~ 128% 4,29 2,5%
N - / PUBLICA UNIVERSITARIA ESCOLAR BIBLIOBUS/OTRAS
28’8% 2024 28,8 2024: 91,9% 11,0% 4,0% 3,5%

¢, Con quéfrecuencia visita la biblioteca o bibliobus?

NO 71,2% Base: Ha ido a una biblioteca (1.432)
lm 23,9% ii 58,7% i 17,4%
Frecuente Ocasional Esporadico
:\@ 2024: 25,3% 2024: 57,4% 2024: 17,3%
’ Lanota de media que otorgan los
espafioles a su biblioteca habitual es de 439 19,6% 2 22,4% 17,4%
NOTABLE ALTO —_— — — /=
Todos o casi todos los dias Una o dos veces por Al menos una vez al mes Al menos una vez cada Con menos frecuencia
Con un 8’ 1 semana tres meses
a 7,8en2012!! =

FEDERACION DE GREMIOS

C' Base: Poblacion de 14 o0 méas afios (4.800)  oe eoirores oe esraia
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En general, las bibliotecas de todas la CCAA reciben una nota media muy buena, con valores en torno a 8 (siendo la mas alta 8 ,5y la méas baja 7,7) &

Los usuarios de Canarias, Aragon, La Rioja, Catalufia, Asturias, Navarra, Madrid, Castilla la Mancha y Cantabria valoran siibtecas por encima de la media. Por el contrario,
Pais Vasco, Extremadura, Galicia, Andalucia, Castilla y Leon, C. valenciana, Murcia y Baleares son las CCAA que dan una puaitin algo mas baja.

BIBLIOTECAS
VALORACIONGLOBALDE LA BIBLIOTECA

CC.AA.

2024
Canarias 8,9
Aragon 8,5
La Rioja 8,2
Catalufia 8,6
Asturias 8,4
Navarra 8,3
Madrid 8,3
Castilla-La Mancha 8,2 8,2
Cantabria 8,2 8,0
MEDIA DE ESPANA 8,1 8,3
Pais Vasco 8,1 8,1
Extremadura 8,0 8,1
Galicia 8,0 8,1
Andalucia 8,0 8,0
Castilla y Ledn 7,9 8,1
C. Valenciana 7.8 8,0
Murcia 7.8 7,9
Baleares 7,7 7,9

¢, Comovalora la biblioteca ala que
suele acudir?

FEDERACION DE GREMIOS

Base:Ha ido a una biblioteca (1.432)  oe eoitores oe espana
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El 58,0% de los asistentes a una bibliotecaomaron prestado algun material en el Gltimo trimestre;
principalmente libros.

BIBLIOTECAS
ACTIVIDADESEN LA BIBLIOTECA

m Ultimo mes
12,8% 54,1% Ultimo trimestre

2024:
54,4%

Libros

Tomaron prestado algun
material en el Gltimo trimestre:

—

Audiovisuales

58,0%

2024: 54,4%

Revistas

Documentos

Ninguno de estos 42,0%

C - Base: Ha ido a una biblioteca (1.432) FEDERACION DE GREMIOS
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Las actividades mas comunes en las bibliotecas sontomar o devolver libros (54,9%),consultar

libros (31,3%)y usar la sala de estudio (23,2%).

BIBLIOTECAS

ACTIVIDADESEN LA BIBLIOTECA
¢,Qué tipo deactividad realiza en la misma?

{

! Tomar o devolver libros en préstamo

1

! Consulta de libros alli mismo / Lectura en sala
Va a estudiar

Va a estudiar o realizar trabajos del curso con materiales propic 19,6%

Va a estudiar o realizar trabajos del curso con materiales propios y de la bibliote«
12,6%
10,6%' 7,3% en 2024

Acomparia a otra persona

Va a usar recursos informaticos o electronicos

Navegar con su propio ordenador utilizando el wifi de la bibliotec: 3,6%

Uso del ordenador / Navegar por Internet con el ordenador de la bibliotec 3,2%
Consulta / lectura / audicion de medios audiovisualesDPVDs, CD Rom... 2,7%
Préstamo de medios audiovisualesVDs, CD Rom... 2,5%

Usar recursos electrénicc| = 2,1%

Lectura de periédicos y/o revistas 8,4%
Acude a un club/taller de lectura 8,3%
l Queda alli con otras personas, lugar de encuentro 4,1%
a

313%‘ 29,4% en 2024
23,2%' 19,6% en 2024

Respuesta multiple

Base: Ha ido a una biblioteca (1.432)

54,9%‘ 60,4% en 2024 |
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El uso de e-Biblio es todavia limitado

, con un 6,8% de los
encuestados que utiliza este servicio.

BIBLIOTECAS
E-BIBLIO o
¢, ConoceE-biblio ?
¢,Lo ha usado alguna vez?

Mujer: 7,8%
_________ - Madrid: 9,4%
53 5% Lo utiliza °

Ve —
No lo conoce

-

Lo conoce, pero

Hombre: 86,3% no lo utiliza

Mayores de 65 afos: 86,1%
Andalucia: 87,2%

1
1
1
1
[
Pais Vasco 90,2%

\

Base: Conoce vy utiliza e-biblio (326)

ﬁii 14.,0% ﬁ 43,1% i 42,%%
Frecuente

. E i
Ocasional sporadico

P4
23.4% 0 42.9%
5 , 9% 8 , 1% ] 19 y 7 /0
— ] [
Todos o casi todos los dias Una o dos veces por Al menos una vez al mes Al menos una vez cada Con menos frecuencia
C semana tres meses
[

Base: Poblacion de 14 o mas afos (4.800)
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RESULTADOS
2025



RESULTADOS
2025

Iniciacion de la
lectura en los ninos
(hasta 9 anos)



En general,la lectura a los mas pequefios del hogar se mantiene estable , en el 77% de los casos,la familia lee junto a los 100

menores de 6 anos. En el caso de losmenores de entre 6 y 9 afos , laratio de lectores presenta una tendencia a la baja , el
79,4% lee, una media de 3 horas semanales.

INICIACIONDE LA LECTURAN LOSNINOS
MENORESDE HASTA9 ANOS

MENORES DE 6 ANOS

¢Lee Vd. o alguien de su familia a este/os ninos?

ENTRE LOS 6 ANOS Y LOS 9 ANOS

¢, Leen estos nifos libros que no sean de texto?

Base: (346) Base: (323)

EVOLUCION EVOLUCION

85,5% 85,206 86,4% 89.0%

82,7% 83,6% 84,0% 85,0% 86,0%

75,4% 74.0% 75,0% 76,0% 76,0% 78,0%77,2%

82,5% 79 494,

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Horas de lectura ala semana A h. 10 min. Base leen: (268) Horas de lectura ala semana A i Base leen: (182)
. min.

FEDERACION DE GREMIOS
C a -
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Predomina la lectura encastellano y en formato papel cuando se trata de la lectura en los mas pequenos del hogar

INICIACION DE LA LECTURAEN LOSNINOS
MENORESDE HASTA9 ANOS Base leen: (268)

MENORES DE 6 ANOS

Idiomas de lectura

Base leen: (182)

ENTRE LOS 6 ANOS Y LOS 9 ANOS

Respuestamdiltiple Idiomas de lectura Respuestamudltiple

[ Castellano [ Castellano

= Catalan

91,1% 92,3%

= Catalan

16,0% ﬁ Catalufia: 69,5%

18,4%ﬁ Catalufia: 69,6%

Inglés 9,1% Inglés 6,6%
Gallego 5,4% Gallego 4,2%
Galicia: 63,2% Galicia: 60,1%
Euskera 3,2%
Euskadi: 40,9% Euskadi: 41,1%

Otras 5,1% Otras 1,1%

Soportes de lectura Soportes de lectura

Libro papel 94,8%

Libro papel 95,4%

Tablet 4.5% Tablet 3,2%

Ebook 4,1% Ebook 2,9%

Mévil, Mévil,
0, 0,
Smartphone 3.6% Smartphone 3.7% E
' - Otros 2,7% Otros 1,7% FEDERACION DE GREMIOS

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
}
|
|
|
|
|
|
|
|
3
|
3.6% =  Euskera
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
}
|
|
|
|
|
|
|
|
}
|
|
|
|
|
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Mas del 75% de los menores prefieren los cuentos.
La tematica, las ilustraciones y las recomendaciones de amigos o familiares son los factores mas decisivos a la hora de
comprar un libro para los menores.

INICIACION DE LA LECTURAEN LOSNINOS
MENORESDE HASTA9 ANOS Base leen: (268)

MENORES DE 6 ANOS

Temas de lectura favoritos

Base leen: (182)

ENTRE LOS 6 ANOS Y LOS 9 ANOS

Temas de lectura favoritos

Respuestamdiltiple Respuestamdltiple

Novela y cuento 78,1% Novela y cuento 75,9%
Comic Comic
Teatro Teatro
Otros Otros
W 12 Mencion 1 2% Mencion 3% Mencion W 12 Mencién = 22 Mencién 32 Mencion

La tematic:
El consejo de amigos o familic pgrgmi 11506 357%
Las ilustraciones, los dibuj prsrr 1470 32.8%
La critica y opinion de los profesion

La tematici e 1,4% 77,4% L 2,5%76,3%

10,1% 20,8% 20,0% 50,9%
8,2% 29,7%

9,9% 22,8%

Las ilustraciones, los dibuj
El consejo de amigos o familie
La critica y opinion de los profesion

8,2% IISISY%

A la hora de elegir un libro, qué tiene mas es cuenta . Ala hora de elegir un libro, qué tiene mas es cuenta
i 10,6% 22,5%

El formato, el tamafo de los lik 19,0% El tamafo de la let 21,8%
El titulc 18,5% El precic 19,5%
El precit 17,7% El Auto 16,5%
El tamafio de la let 17,1% El titulc 15.4%
El Auto 13,2% El formato, el tamafio de los lik 13.7%
La portad 8,0% La portad: 7.9%
El nimero de paginl = 4.2% La editoriz 6,4% =
C . La editoric] 2.4% El nimero de pagin 6.4% e Eomones e SaoAfs
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1 de cada 2 busca informacion o recomendaciones sobre futuros libros para leer.

INICIACIONDE LA LECTURAN LOSNINOS
MENORESDE HASTA9 ANOS

Busca informaciéon o
recomendaciones sobre nuevos libros

No | 45.7%

\
1

I

I
I
I
I
\j

Recomendaciones: amigos, familiares comparieros de trabajo / estudio _ 38,5%
Redes socialegsyoutubsi HNRt NVt 6o SHN Y [IINIGGE 32.2%
Paginas web especializadas en litera I 29,7%
Resefas de libros / informacién sobre libros en periddicos im [N 23,9%

Pregunta al libre! [ 19,0%
Resefias de libros / informacion sobre libros en periodicos [ 15,9%

Pregunta / habla con los nif [ 14,0%
Programas de rad [l 6,3%
Programas de "] 3,1%
C . Revistas impresas sobre literat | 1 19

Base leen: (268)

MENORES DE 6 ANOS

Base leen: (182)

ENTRE LOS 6 ANOS Y LOS 9 ANOS

Busca informacién o
recomendaciones sobre nuevos libros

Recomendaciones: amigos, familiares comparieros de trabajo / estudio _ 48.,8%

Redes socialegsyoutubsi HRRt NVt 8o sHN Y [N 25,3%
Paginas web especializadas en litera [N 21,1%

Resefias de libros / informaciéon sobre libros en periédicos im| [ 17.8%

Pregunta al libre! [ 17.3%
Resefias de libros / informacion sobre libros en periodicos [ 18,0%

Pregunta / habla con los nii [ 25,6%
Programas de rad[l§ 4,8%
Programas de "] 3,1% E
Revistas impresas sobre literat | 3,29 FECERACION DE CREMIOS
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Mas del 70% de los menores afirma tener acceso a una biblioteca en su centro de estudios, y de estos, mas
de la mitad acude con regularidad.

INICIACIONDE LA LECTURAEN LOSNINOS
MENORESDE HASTA9 ANOS e

MENORES DE 6 ANOS

Biblioteca escolar

Base: (323)

ENTRE LOS 6 ANOS Y LOS 9 ANOS

Biblioteca escolar

- -

No hay biblioteca o Hay bibliotecaen ™ ¢ Con quéfrecuencia visita la Noerr']aglk;'gl'g’tgca eemmmee- - ¢Con quéfrecuencia visita la
en el colegio el colegio biblioteca? sase: (255) 9 N biblioteca? Base:(273)

Hay biblioteca

7

26,4% 15,4%

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
- |
w7 rrecverce | 45 %
|

|

|

|

|

nca ocasinunca [ 23,49 |
|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

R

Nunca o casi nunca - 15,0%

¢A auésuele ir a la biblioteca?
Base: Acuden al menos una vez al trimestre (232)

A tomar libros en prestamo | NN 76.5%

A consultar materiales para tus trabajos - 14,9%

¢ A quésuele ir a la biblioteca?
Base: Acuden al menos una vez al trimestre (195)

A tomar libros en préstamo I 52,4%
A leer/que les lean s 37,4%

A consultar materiales para tus trabajos B 150% aesudiar [l 12,.2%

Aestudiar [ 14,5%
A consultar internet I 1,8%
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La lectura en los
adolescentes




LECTURAEN ADOLESCENTES

INDICELECTOR

Respuesta multiple
TOTAL LEE
@ LIBROS
&ﬁ"_‘” WEBS, BLOGS Y FORO
E% REDES SOCIALE
E% PERIODICOS
cOMICS
REVISTAS

La lectura de tebeos y comics es claramente generacional, con una penetracion muy elevada entre los menores y que desciende
en los grupos de mayor edad. Por el contrario, la lectura de prensa y revistas aumenta significativamente con la edad. La lg¢ara

106

de contenidos digitales, como webs, foros, blogs y redes sociales, es elevada en todos los grupos de edad, aunque crece

progresivamente con la edad, alcanzando sus niveles mas altos en la poblacion adulta

DE 10 A 14 ANOS

Base: 204

100,0%
100,0%
56,0%
45,3%
7,2%
48,8%
6,7%

DE 15 A 18 ANOS

Base: 127

92,69

78,9%

61,2%

55,8%

36,8%

25,9%

12,1%

MAYORES DE 18 ANOS

Base: 4.669

94,9%

69,5%

67,4%

61,3%

70,1%

13,9%

27,6%

* Base reducida E
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La lectura entre los jovenes de entre 10 a 14 aflos se mantiene estable
a lo largo de los ultimos anos con cifras superiores al 60%.

| ECTURAEN ADOLESCENTES
LECTURADE LIBROSEN TIEMPOLIBRE

% Leen libros en tiempo liore POR EDAD (al menos una vez al trimestre)

S—

EVOLUCION De 10 a 14 afos Base : 204 11,2 libros al afio

=0=De 15 a 18 afios Base : 127 14,4 libros al afio
A B 1 4.669 . =
=O—Mayores de 18 afios  Base 11,4 libros al afio

______ > Lineal (De 15 a 18 afios)

87,4%
86,2% ’ 8450 85,6% 85,7% 86,0% g4.9% 2019-2025

-1,3p.p
¢ -1,5%

-2,1p.p

- 0,

6% ¢ -2,8%
% :

74, 7%

A\~ 2 - ‘G— 0 66,0 A +4,6 p.p
64,0% 64,3% 63 6% 65,1% e
61,4%
T [ : ‘ ‘ |
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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. LECTURAEN ADOLESCENTES
& LECTURAEN SOPORTBIGITAL

DE 10 A 14 ANOS

Base: 204
o
No lector en -“
soporte
digital Lector en
0,
851%  soporte
digital
(con frecuencia al menos
trimestral)
Base lector en soportedigital: 174
56,0%
(2% 45,3%
21,2%
34% 57% 84%
Libros Libros por Revistas  Periddicos Comics Webs, Blogs, Redes
ocio For os, $ociales

% ¥ H© O o2
C =, Dato significativamente
. O superior al promedio ( 2)

La lectura digital presenta un claro efecto edad: los mas jovenes destacan en libros digitales, y
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coémics, mientras que en la edad adulta crece con fuerza el consumo digital de prensa, revistasy

contenidos online

DE 15 A 18 ANOS

Base: 127

No lector en soporte
digital

| ]
Lector

86,3%

en

soporte
digital

(con frecuencia al menos

trimestral)

g

Base lector en soporte digital: 109

61,2%

42,59
33,7%
12,3% 0
6.4% 11,0
— .
Libros Libros por Revistas  Periddicos Comics  Webs, Blogs,
ocio Foros,

S T EHE @O

55,8%

Redes
gociales

g8

No lector en soporte

MAYORES DE 18 ANOS

Base: 4.669

digital

Lector en
soporte
digital
(con frecuencia al menos
trimestral)

g

) -
67,4% :61,3-20

Base lector en soporte digital: 4.126

58,09
32,9%
16,8% (15,099
] —
[] -
Libros Libros por Revistas  Periddicos Comics Webs, Blogs, Redes
ocio For os, $ociales

™ ] 3 3
5 ; E:l 1
¥ = 610
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LECTURZAEN ADOLESCENTES Los menores perciben la lectura como una actividad quedcayuda a comprender el mundo que

@O Nos rodeea®ulrlya qacetmovciidoanda nt e y ydos ddolesaertes optnanaue
ZSACTITUDESHACIALA LECTURA dcontr i buy eactiud rhés abiertay wolarante 6 .

DE 15 A 18 ANOS

Base: 127

I MUY DE ACUERDO DE 10 A 14 ANOS

B Muy + BASTANTEDE ACUERDO
Base: 204

0 L eaguda a comprender el mundo 78.7%
gue nos ‘

oOLeer es uemacionaotey 54 8¢ 79 5%
estimulante o e o7

OLeer n o sfelitesdéc 74.4%
OLeer contrib < una

actitud mas abierta y tolerante 6 76,8%
0 Hay mactvidadss de ocio mas 21 2% 49 2%
entretenidas que leer 6 ’ !
CLeer requiere unesfuerzo y concentracion que no 48.5% - 50 5%
tengo en e d?2 ao '
0 P atenar culturano hace |7 26.6% ey 43.2%
falta leer libros 0 ! g ,

l Dato significativamente FEDERACION DE GREMIOS
a DE EDITORES DE ESPANA

superior al promedio ( 2)
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LECTURAEN ADOLESCENTES
ACTITUDES—IACIA LA LECTURA

I MUY DE ACUERDO DE 10 A 14 ANOS

B Muy + BASTANTEDE ACUERDO
Base: 204

.
oHay u,n mont-mne\ 39.5% as 92?5%
gustaria leer en el futuro 0

()
P1,2% [ é48,4/0
OLas per s orsigosyadmirdna s

ue
0
destacan por ser grandes lectores 0 ﬁ] 35,5%

d_eer me ayudara a conseguir un mejor
trabajo en el

0Sol o | enotergamas r@medio ol 2530/ ,
cuando me obl i an “hacerl oo

0 L e emés dae ghicas que de chicoso I 13,1%

' ( _j Dato significativamente
a

superior al promedio ( 2)
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dHay un montén de cosas queme gustaria leer en el futuro 6es la frase con las que los
jovenes adolescentes estan mas de acuerdo.

DE 15 A 18 ANOS

Base: 127

37,7% 52,3%

37,0%

=y
55,8% ' 67,3%)
—,
17,0% ( 47,1% )
-
( 33,8%)
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En estecapitulo se realiza un analisis mas detallado de la poblacion de 60 o mas afilos
gue representan el 28,9% del total de la poblacion

LA LECTURAN LOSMAYORES60+)
PERFILDE LOSENTREVISTADOSIAYORES(60 O MAS ANOS)

Poblacién de 60 0 mas afios De 60 a 64 afos De 65 a 69 afos De 70 a 74 afos De 75 0 mas afios
Base 361 (25% de la base) 466 (32% de la base) 310 (21% de la base) 312 (22% de la base)
GENERO
Hombre 50,0% 42,5% 48,9% 39,0%
Mujer 50,0% 57,5% 51,1% 61,0%
ESTUDIOS
Primarios 20,9% 17,3% 28, 7% 44,0%
Secundarios 53,2% 54,8% 40,6% 31,0%
Universitarios 25,9% 27,8% 30,8% 25,0%
Total Secundarios + Universitarios 79,1% 82,6% 71,3% 56,0%

C - Base: Poblacién de 60 0 mas afios (1.449) FEPERACION DE cREMIOS

EEEEEEEEEEEEEEEEEE
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Analizando el segmento de los mayores de 60 afios e

A Seobserva un descenso gradual en el porcentaje de lectores de libros en tiempo libre, prensa, lectura en soporte digital, lectura de
libros en soporte digital, y compra de libros no de texto segun aumenta la edad.

LA LECTURAN LOSMAYORES60+)
HABITOSDE LECTURAY COMPRADE LIBROSENTRELOS MAYORES(60 0 MAS AROS)

Leelibros en tiempo libre / por ocio Lee ensoporte digital  (Total) Compra de libros no de texto

88,7% 87.6% 76,7%
68,9% O 170
o 62,5% 60,3% . d O ~ 64,7% 56,20 0
O o~ 49,0% 1 —0 50.8% 45,8% 37.4%
O—  _} O‘ m — ’

60 a 64 afios 65 a 69 afilos 70 a 74 afos 75 o mas afios

60 a 64 afios 65 a 69 aflos 70 a 74 afos 75 o mas afios

J
a
5

60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afos

LeePrensa . LeeLibros en soporte digital . Asistencia aBibliotecas
| |
77.2% 79,4% 78,1% " "
! ! ' 67,5%
O- -O— —O— o | ~ | I —
 _’ 32,6% 24,9% 23.2% 13 6% 21,5% 27,1% 24.0% 29,3%
O‘ $ —_— O (e AC/L j,)—— “O

60 a 64 aflos 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 0 mas afos

60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afos 60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 o mas afos

Lee Revistas
> L,
29.6% 31,7%\%5% 203% :
O~ O —O O

I T T T \ I I
60 a 64 afios 65 a 69 aflos 70 a 74 afios 75 o0 mas afios " - E
C - Base: Poblacion de 60 0 mas afios (1.449) FEPERACION DE GREMIOS
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Atendiendo al sexo, las mujeres presentan una mayor proporcion de lectoras de revistas y una mayor e
asistencia a bibliotecas , mientras que los hombres destacan por una mayor lectura de prensa y un uso
mas intensivo de soportes digitales en general.

LA LECTURAEN LOSMAYORES60+)

HABITOSENTRELOS MAYORES(SEGUNELGENERO) O Hombre [ Mujer
Leelibros en tiempo libre / por ocio I Lee ensoporte digital  (Total) l Compra de libros no de texto
. 90,8% 92,1% 83,7% .
81,4% I o ’ 74,0% I

A; L
61,8% 56,6% 59,9% - > > —0 : 58,3% 52,8%
0 ;
56.4% 63,5% 64,1% . ’ 58,6% . 0 32,2%
4% 54,29 )
: I 48,0% 45,4%

41,9% 34,3%
60 a 64 afios | 65 a 69 afios | 70 a 74 afios | 75 0 mas afios | I 60 a 64 afios | 65 a 69 afios | 70 a 74 afios | 75 0 més afios | I 60 a 64 afios | 65 a 69 afios | 70 a 74 afos | 75 0 mas afios |
| |
LeePrensa . LeeLibros en soporte digital . Asistencia a Bibliotecas
81,9% 87,3% 8,6\’%’ 79.6% | .

\J \J
— —O ! !

73,5% M . 41,9% . 27,0% 26,6% 28,7% 32,6%

70,0% '
72,5% i 598% | 25.5% 26.9% 193% | =
. 0 . 27,9% 19 204 2472%
I 2314% 24,5% 19 6% 9’9AJ I [ 1611(29 T T 0 T 1

‘ ‘ 60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 0 mas afios

60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 750 mas afios " 60 a 64 afos 65 a 69 afos 70 a 74 afos 75 0 mas afios

Lee Revistas I I
| |

35,6% - -

0 33,3% 30.8% 33,4% I l

- . .

e B D% 230 | !

60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 750 més afios " - E
- Base: Poblacion de 60 0 mas afios (1.449) FEPERACION bE GREMIOS
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Segun el nivel de estudios, la poblaciéon de 60 o0 mas afios con mayor formacion presenta niveles superiores

en todos los habitos analizados

LA LECTURAEN LOSMAYORES60+)

HABITOSENTRELOS MAYORES(SEGUNELNIVEL DE ESTUDIOS)

O Primarios [_] Secundarios / Universitarios

Leelibros en tiempo libre / por ocio l Lee ensoporte digital _ (Total)
X 91,4% 91,2% 85,1% 77 8%
71,0% 70,2% 73,3% 729% | [— o 8%
= N e B ﬂ . -D
L =
l 78,3% 70,3%
61,0% O I 55,8% 47,9%
T 2R160n T 28 000 T 18 40/ 1 - T T T
, 4%
60 a 64 afos 65 a 69 afos 70 a 74 afos 75 0 mas afios I 60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 aflos 75 0 mas afios
I - - -
LeePrensa LeeLibros en soporte digital
79,6% 83,8% 85,7% ew |
1 — ' -
o— - I —
0,
o —O O— —O - 37@;’5/0 29,0% 29,6% 20,6%
68,0% 0 o [ 1
58,5% 59,1% 54,4% —{+ D\D
u O 7\
T T T 1 I 14,3% ‘ W ‘ 79? f ﬁq4’609 !
N 5 N L . 60 a 64 afios 65 a 69 afos 70 a 74 aflos 75 0 mas afios
60 a 64 afios 65 a 69 afios 70 a 74 afios 75 0 mas afnos |
Lee Revistas I
|
35,5% o -
32,3% . 31, 7% 30,4% I
7\ U 0 -
192% % oiew  O0%
69 afios 70 a 74 afios 750 mas afios

C 60 a 64 afios 65 a
a

Compra de libros no de texto

59,3% 63,5% 65,6%
— —{ 6,8%
O 31,4% 35740
44,6% 47,6%
60 a 64 afios 65a69afios 70a74afios 750 mas afios

Asistencia a Bibliotecas

28,8% 33,8%
21, 7% 2@‘3% :%
20,9% - 19,3% 14 5% ,6%
60 a 64 afios 65 a 69 afos 70 a 74 afios 75 o mas afios
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Se observa mayor indice de lectura en RRSS y comics entre los inmigrantes mientras que estan
significativamente por debajo en lectura periodicos.

LECTUR/EN LOSINMIGRANTES
INDICELECTOR

Respuesta multiple

TOTAL

Base: 4.800

INMIGRANTE

NACIONAL

Base: 203 Base: 4.597

TOTAL LEE

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

| |

. | 1

| |

| |

. | |

CcOMICS 14,3% I 22,71% . 13,9%

| |

| |

REVISTAS 27,1% : 31,4% : 27,0%

| |

! Lamuestra obtenida (no es representativa del total !

poblacién inmingrante en Espafiadebido a la E
C O Dato significativamente caracteristicasde la entrevista realizada) FEDERACIGN DE GREMIOS
a Superlor al promed|0 ( 2) DE EDITORES DE ESPAI;IA
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Entre la poblacién inmigrante se observa una mayor incidencia de lectura digital y de compra de libros de texto

’LECTURAEN LOSINMIGRANTES
INDICELECTOR

Respuesta multiple

Base: 4.800

LEE DIGITAL 88.3%

LEE LIBROS EN SOPOF
DIGITAL

TOTAL

33,2%

COMPRADE LIBROS NO L
TEXTC

COMPRADE LIBROS [
TEXTC

ASISTENCIA A
BIBLIOTECAS

' ( _DH Dato significativamente
a

superior al promedio ( 2)

27,2%

29,8%

54,1%

INMIGRANTE

Base: 203

91,1%

36,6%

43,3%

‘ 40,6% )

Lamuestra obtenida (no es representativa del total
poblacion inmingrante en Espafiadebido a la
caracteristicasde la entrevista realizada)

NACIONAL

Base: 4.597

33,0%
t 54,60/: )

26,6%

29,7%
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RANKING DE TITULOSY AUTORES

lil;LIBROS MAS LEIDOS

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

I LIBROSMAS LEIDOS2025

Declarado por los entrevistados

Titulo
TRILOGIA LA ASISTENTA*
SERIE INSPECTORA ELENA BLANCO*
SERIE HARRY POTTER*
TRILOGIA TODO ARDE*
TRILOGIA REINA ROJA*
SAGA LOS PILARES DE LA TIERRA*
EL CEMENTERIO DE LOS LIBROS OLVIDADOS*
INVISIBLE*
SERIE EMPIREO*
LAS HIJAS DE LA CRIADA
EL NINO QUE PERDIO LA GUERRA
VICTORIA
TRILOGIA DEL BAZTAN*
LA CATEDRAL DEL MAR
SAGA LA CHICA DE LA NIEVE*
EL SENOR DE LOS ANILLOS
LA ISLA DE LA MUJER DORMIDA
SAGA CULPABLES*
LAS QUE NO DUERMEN
EL TIEMPO ENTRE COSTURAS

C *Agrupados todos los libros de las distintas sagas o series
a

Autor
FREIDA MCFADDEN
CARMEN MOLA
J. K. ROWLING
JUAN GOMEZJURADO
JUAN GOMEZJURADO
KEN FOLLETT
CARLOS RUIZ ZAFON
ELOY MORENO
REBECCA YARROS
SONSOLES ONEGA
JULIA NAVARRO
PALOMASANCHEZGARNICA
DOLORES REDONDO
ILDEFONSO FALCONES
JAVIER CASTILLO
J. R. R. TOLKIEN
ARTURO PEREREVERTE
MERCEDES RON
DOLORES REDONDO
MARIA DUENAS

Al ES S N

s m AUTORES
‘(iT ¥ MAS LEIDOS

Autor mas leido

1. JUAN GOMEZJURADO

2. FREIDA MCFADDEN

3. CARMEN MOLA

4. ARTURO PEREREVERTE
5. KEN FOLLETT

6. JAVIER CASTILLO

7. JULIA NAVARRO

8. DOLORES REDONDO

9.  J.K. ROWLING

10.  CARLOS RUIZ ZAFON

Libros mas leidos

Bj por nifios de 10 a 13 afios

Titulo

SERIE HARRY POTTER*
LOS FUTBOLISIMOS*
INVISIBLE*

AMANDA BLACK*

LAS RATITAS*

Autor

J. K. ROWLING
ROBERTO SANTIAGO
ELOY MORENO

JUAN GOMEZJURADO
GISELE Y CLAUDIA
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Nueve de cada diez de los lectores presenta un habito de lectura frecuente

o®

En 2025 el porcentaje total de personas de 14 afilos 0 mas que leen se
sitla en el 95,1% (Lee algun tipo de material, en cualquier formato o
soporte, ya sea impreso o digital, al menos una vez al trimestre).

1 Los dos materiales con un mayor numero de lectores son Prensay
Libros (69,1% y 69,8% respectivamente).

Los lectores de periddicos experimentan un leve descenso, los de libros y
revistas se mantienen estables,y se observa un crecimiento en la lectura de
comicsy de contenidos digitales como webs, blogs, foros y redes sociales

El comic ha ido experimentado un repunte importante algo que se ha visto
reflejado este afio, que vuelve a sefalar su creciente peso entre los lectores.
Un 14,3% de la poblacion lee comics

Seobserva un patrén diferenciado por género: las mujeres se orientan mas
hacia libros, revistas y lectura en redes sociales, mientras que los
hombres presentan mayor afinidad por peridédicos, comics y contenidos
digitales como webs, blogs y foros .

El porcentaje total de lectores disminuye en las edades mas altas. Sin
embargo, en el caso de las revistas,la proporcién de lectores aumenta con la
edad.

S INDICE LECTOR

Independientemente del tipo de lectura, el nUmero de lectores aumenta
de manera clara a medida que se eleva el nivel de estudios alcanzado.

El 89,5% de los lectores presenta un habito de lectura frecuente , con
una periodicidad semanal

1  En el caso especifico de los lectores de libros, el 55,7% de la
poblacion, que representa el 79,8% del total de lectores, mantiene
una frecuenciade lectura semanal

El castellano es la lengua predominante de lectura en practicamente
toda la poblacion , mientras que el inglés y el catalan/valenciano son
utilizados por el 18,8% vy el 18,3%, respectivamente.

Un 39,8% de la poblacion de 14 afios o més declara leer en mas de un
idioma , ya seade manera habitual u ocasional.

El 69,8% de la poblaciéon se declara lectora de libros . Lalectura en el
tiempo libre representa el 66,2%, mientras que la vinculada a motivos
laborales o educativos alcanza el 27,5%, registrando un incremento
frente al ejercicio anterior. En 2025, la media anual de libros leidos se situa

enl1l1,3. E
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La lectura de libros esta fuertemente influenciada por variables

como el género, la edad, el nivel educativo y la region

% LA LECTURA DE LIBROS EN TIEMPO LIBRE

El habito de leer por ocio en el tiempo libre sigue creciendo, manteniendo la tendencia ascendente de
los dltimos afios.

La gran mayoria de los lectores de libros por ocio en su tiempo libre son los lectores frecuentes (51,5%),
mientras que la presenciade no lectores sigue reduciéndose.

Lalectura crece en todos los tramos de edad, con un repunte destacado entre los mayores de 65 afios, el
58,0% lee libros por ocio, 13 puntos mas desde 2017.

La Comunidad de Madrid, Pais Vasco, Catalufia, Navarra y La Rioja destacan como las CCAA. con un
indice de lectores de libros en su tiempo libre por encima de la media. Aragon, Galicia, C. Valenciana,
Asturias, Castillay Ledn, Andalucia, Murcia, Castilla-La Mancha, Baleares,Canarias,Cantabriay Extremadura
obtienen valores por debajo de la media nacional.

Sigue existiendo un tercio de la poblacién (33,8%) que sigue sin leer nunca o casinunca en su tiempo libre.
Lasrazones argumentadas por esta poblacion son, mayoritariamente, la falta de tiempo, le siguen aquellos
gue prefieren emplear sutiempo en otros entretenimientos (32,6%) o, lo que no tienen interés por la lectura
(20%)

Lanovela y el cuento concentran al 73,3% de los lectores en relacién con el ultimo libro leido.

En cuanto al formato, el 43,3% leyo su ultimo libro en papel (rastica), el 31,7% en formato de bolsillo,
el 23,6% en formato electrénico y el 1,4% en audiolibro .
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Aumenta la poblacion de 14 afios 0 mas que accede a la
lectura mediante soportes digitales

1 EI88,3% de la poblacion de 14 afios o0 mas accede a la lectura mediante
soportes digitales .

A La gran mayoria de los lectores digitales (81,5%) leen al menos una vez
por semana

A Seobserva un aumento en el porcentaje de lectores digitales en todas
las categorias de contenidos .

A El movil sigue consolidandose como el dispositivo méas empleado
para la lectura digital , con un crecimiento continuo que lo sitia en el
76,2%.

A Lalectura de libros en formato digital vuelve a aumentar en 2025.

A El E-Reader continia siendo el dispositivo mas utilizado por los
lectores de libros digitales, seguido por el mévil y el ordenador, ambos
con niveles similares de uso

LA LECTURA EN SOPORTE DIGITAL

1 EI33,2% de la poblacion de 14 afios o mas lee libros en formato digital
al menos una vez al trimestre.

A Lamitad de los usuarios de libros electronicos (50,7%) declaran que el
ualtimo libro lo descargaron sin pagar por él.

1  Del 66,2% de lectores de libros en tiempo libre:

A Un 39,2% se mantiene como lector exclusivo de papel, un 16,7%
lee tanto libros en papel como en formato digital y un 10,3% lee
exclusivamente digital .

1 Loslectores exclusivos de libros digitales presentan una media anual de
lectura 'y compra de libros superior.
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C.

El niumero de compradores de libros no de texto
continla mostrando una tendencia ascendente

é% COMPRA DE LIBROS

Lacompra de libros en Espafia alcanza en 2025 a casidos tercios de la poblacion de 14 afios 0 mas, con un
65,5%.

Aunque la compra de libros se mantiene, la intensidad de compra disminuye, con una reduccién de la media
anual de 10,3 a 9,6 libros entre 2024 y 2025.

La compra de libros no de texto mantiene su tendencia ascendente y alcanzael 54,1% en 2025, con una
media de 8,5 libros adquiridos en el ultimo afio, estable respecto a 2024.

9 Lalibreria tradicional sigue siendo el canal principal para la adquisicion de libros no de texto . A
continuacion, se encuentran Internet y las cadenasde librerias como opciones relevantes. En particular, la
compra online se consolida como el segundo canal mas utilizado por la poblacion en general.

1 Laliteratura sigue siendo el género predominante en las compras, con un 63,2% del total, de los
cualesmas de la mitad, un 58,1%, son novelasy cuentos.

Seobserva un descensosignificativo en la proporcion de personasque compran libros de texto, que se sitla en
el 27,2%.

A Las librerias mantienen su posicién como el canal principal para la adquisicion de libros de texto,
representando un 53,3% de las compras.
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Las bibliotecas reciben una valoracion muy positiva por
parte de los usuarios, con una puntuacion de 8,1 sobre 10

i ) ACTIVIDAD EN BIBLIOTECAS

1 Lafrecuencia de asistencia a bibliotecas continla aumentando y en 2025 llega al 29,8%.

i Las bibliotecas cuentan con una alta valoracion , obteniendo una calificacion de 8,1 sobre 10
por parte de los usuarios.

1 EI58,0% de los usuarios de bibliotecas tomé material en préstamo en el dltimo trimestre,
principalmente libros.

1 Las actividades mas comunes en las bibliotecas son tomar o devolver libros (54,9%),
consultar libros (31,3%) y usar la sala de estudio (23,2%).

1 El uso de eBiblio es todavia limitado, con un 6,8% de los encuestados que afirma conocer y
utilizar el servicio

:
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La lectura infantil se mantiene en cifras destacadas, reflejando un habito
solido desde temprana edad

INICIACION A LA LECTURA(HASTA 9 ANOS)

Lalectura a los mas pequefios del hogar se mantiene estable, con un 77,2% de
los casosen los que la familia lee junto a los menores de 6 afios. Sin embargo,
en el casode los nifios entre 6 y 9 afios, se observa una ligera disminucion en la
proporcion de lectores, alcanzando el 79,4%, con una media de 3 horas
semanalesdedicadas a la lectura.

Predomina la lectura en castellano y en formato papel cuando se trata de la
lectura dirigida a los mas pequefios del hogar, lo que refleja una preferencia
por los formatos tradicionales.

En cuanto a las tematicas, mas del 75% de los menores prefieren los cuentos,
destacando este género como el mas solicitado.

Al momento de adquirir un libro, los factores mas determinantes son la
tematica, las ilustraciones y las recomendaciones de amigos o familiares,
subrayando la influencia de estasUltimas en la decisiéon de compra.

Mas de la mitad de los entrevistados reconoce buscar informacion o
recomendaciones sobre nuevos libros para leer.

Mas del 70% de los menores afirma tener accesoa una biblioteca en su centro
de estudios, y de estos, mas de la mitad acude con regularidad.

LA LECTURA EN MENORES Y ADOLESCENTES

LECTURAEN ADOLESCENTES10 A 18 ANOS)

1 La lectura de tebeos y comics es claramente generacional, con una

penetracion muy elevada entre los menores y que desciende en los grupos
de mayor edad (48,8% de 10 a 14 afios y 259% de 15 a 18 afios). Por el
contrario, la lectura de prensa, revistas y contenidos digitales aumenta
significativamente con la edad.

Enla lectura digital, los méas jovenes destacan en libros digitales, y comics.

Los menores de 10 a 14 afios perciben la lectura como una actividad que
0 ay uaa@mprender el mundo que nos r o d eyaglie es 0 u naxtividad
emocionante ye st i mu lydos adelescentes de 15 a 18 afios opinan que
0cont ratbnaryea actitud mas abierta yt ol er.ant eé
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